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= ELOSZO

A digitdlis fenntarthatésdg (a fogalom boncolgatd-
sdval a késébbi irasokban tébb helyen is taldlkoz-
hattok) kritikus jelentéséggel bir a vallalati szférd-
ban, tekintettel arra, hogy a technoldgiai fejlédés
uteme és az adattémeg exponencidlis névekedése
jelentés kornyezeti és tarsadalmi problémdkat
generdl. Az embernek mégis az az érzése, hogy a
cégek még nem mernek vagy nem akarnak teljes
mértékben elmélyulni ebben a témaksérben. Ennek
nyilvdn tébb oka van: adédhat ez ismerethianybdl,
a rovid tavon valé gondolkodasbol, a piaci és ugy-
félnyomads hidnydbdl, és még sorolhatndm.

Révid irasomat egyfajta batoritasnak szanom.,
és a teljesség igénye nélkul fogok javaslatokat,
tanacsokat adni a témdval valé megismerkedés
elésegitésére.

Nem lehet eleget ismételni, hogy a digitdlis fenn-
tarthatésag nem csupdn a kérnyezeti labnyom
csokkentését jelenti, hanem a vdllalatok hosszu
tdvu versenyképességének és innovdcios képes-
ségének a megerdsitését is. Erdemes tehdt ezt a
stratégidt prioritasként kezelnunk. Egy vdllalat
vonzereje nem kizardlag az attraktiv ajanlatok
révén novelheté. A fenntarthatésagi kezdeménye-
zések hatékony kommunikdcioja szintén pozitiv
uzenet lehet a kézénség szamadra. Célszerli ezért
e két kommunikdcids stratégia 6sszehangolt alkal-
mazdsa, amely nemcsak a mdrka imazsat erdsiti,
de tarsadalmi felelésségvallalasat is hangsulyozza.

Ha hasonlattal kellene élnem, akkor a vitorlazds jut
az eszembe, ahol a vdllalatok kihasznaljdk a tech-
nologiai innovdcié ,szelét", hogy elérehaladjanak,
mikézben odafigyeléssel csokkentik az eréfor-
rés-fogyasztdsukat, és névelik hatékonysagukat.

No de milyen lépések mentén haladjunk?

Az elsé és legfontosabb az oktatds és képzés

a vdllalaton belul, hiszen csak igy névelhetd az
alkalmazottak tudatossdga, képessége a digitdlis
fenntarthatdsag terén. Beszéljunk a témardl, és ne
dugjuk homokba a fejunket! Egy fecske is csinalhat
nyaraf!

Kepes Katinka,

a neo cégvezetdje

Elengedhetetlen a fenntarthatésagi stratégia
integraldsa a tervezési folyamatokba, ideértve
a kockdzatkezelést és az innovdcids lehetéségek
felismerését.

Célszerl az olyan uj, fenntarthatébb technologidk
fejlesztése és bevezetése, amelyek csokkenthetik a
kornyezeti ldbnyomot, és javithatjdk az energiaha-
tékonysdgot.

Javasolt és hosszu tavon gyimolesézé az itthon
még gyerekcipdben jard egyutt gondolkodds/
cselekvés mas vdllalatokkal. esetleg civil szerve-
zetekkel. A tudasmegosztds olyan, mint a folydk
egyesulése: taldlkozdsukkor erételjesebbek lesz-
nek, és messzebbre jutnak.

Osszességében a digitdlis fenntarthatosag elére-
mozditdsa nemcsak etikai és mordlis kotelesség a
magukat modernnek tarté vallalatok szamdra, ha-
nem tulajdonképpen stratégiai szukséglet is, amely
elérevetiti a hosszu tdvu sikert ebben a gyorsan
valtozo uzleti kornyezetben.

Nem kétséges, hogy egy vitorlds nagyobb bizton-
sdgban van a kikotében, de a vitorlasokat nem
ezért épitik.

J6 szelet!



MAGYAR )
TULAJDONBA KERULT

a Jéfogdist is miikodtetd Adevinta Classified Media
Hungary. A vevék az ingatlan.com és az Extreme Digitall
alapitoi. Szintén az Extreme Digital alapitoihoz kerult
az eMAG-bdl kivalt Vatera.

AISA NEVEN

jelentkezett Magyarorszdg elsé
Al-influencere az Instagramon.

MAGYARORSZAGON

is elindult a Max streamingplatform,
amely az HBO Maxot, a discovery+-t
és az Eurosportot egyesiti.

ELKEZDTE
MERNI

digitdlis portfolidjanak
karbonkibocsatasdt a Ringier.




#hazai tartalom #uzleti modell #z6ld

NINCS ITT SEMMI
LATNIVALO. VAGY
MEGIS?

Tavaly arrol irtunk, hogy 2022-ben egymds utdn szlintek meg a médiamdrkdk print verzioi, és azok
kizdrolag digitdlis formdban éltek tovabb. A polikrizis és a politika alaposan megtépdztak a média-
piacot. Ehhez képest 2023 hirei szinte unalmasak: egy podcastinditds itt, egy eléfizetéses termek
ott, egy fészerkesztdvdltds amott. Természetesen a kép ennél dsszetettebb.

Az IAB AdEx adatai alapjan 2023-ban a hazai digitdlis tartalomszolgdltatoi piac dsszbevétele 62,2
milliard forint volt. Ebbdl a listinget levonva és néhany extra bevételt hozzdadva kapjuk meg a

43-44 milligrd kordli reklémbevétel-becslést, amely ¢sszeg az egy évvel kordbbi 38,3 milliard forint-
hoz képest egyértelmi emelkedés, dm a magas inflacio miatt oromunk mérseékeltebb lehet csupdn.

A nehéz gazdasagi kérnyezetben meég fontosabb uj, stabil bevételi forrdsokat taldini. Példanak
okdert a 444 kiaddjanak masik terméke, a Qubit is elinditotta fizetékapus szolgaltatasat, a Qu-
bit+-t. Eppen ellenkezé iranyu folyamatok latszanak a streamingszolgditatokndl, amelyek — féleg a
globdlis jatékosok — eddig elsésorban az eléfizetdi bevételekre tamaszkodtak, dm a megnoveke-
dett verseny és a fogyasztok egyre vékonyabb pénztdarcdja egyuttesen behatdroljak a novekedési
lehetdségeket, és egyre-mdasra jelennek meg hirek olcsobb, reklamokat is tartalmazo csomagok
inditasarol. Az Amazon Prime és a Disney utdan a SkyShowtime is bejelentést tett errdl.

A fejlédéshez nem drt a stabilitas, és ez az, amibdl a magyarorszdgi digitdlis tartalomszolgdltatdk-
nak ebben aldtszolag .laposabb” évben sem feltétlendl jutott. 2023-nak volt olyan idészaka, ami-
kor kapkodhattuk a fejunket a valtozasok miatt. A Telexnél és a 444-nélis nagy volt a jovés-menés,
majd késébb a HVG-tél is meghatdarozo ujsdgirok tavoztak. Az okok sokfélék, am a torténések
ravildgitottak arra, mennyire torékeny és szik a magyar tartalomszolgdltatoi piac.

Ennek fényében minden innovdcio és eléremutato kezdeményezés jo hir. Egyre
tobb az olyan Al-jal kapcsolatos médiapiaci kezdeményezés, amely tobb egysze-
ri PR-akciéndl, és ugyanez mondhato el a digitdlis zolditést célzd projektekrdl. A
Ringier példdul elkezdte meérni és csokkenteni magyarorszagi digitdlis tartalmainak
karbonkibocsatasat, és a neo dltal inditott, a weboldalak karosanyag-ki-
bocsatasat méré hellogreenweb.hu is a web zoldebbé tételét célozza.

Nem csupdn az Al és a fenntarthatosdg tartjak lazban a digitdlis média-

piacot, hiszen idén futball-Eb, olimpia és vdlasztdsok lesznek, amelyek

varhatéan nemcsak az érintettek, hanem a médiapiaci szerepldk
versenyszellemét is felkorbdcsoljdk.

L
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#2z0ld #hellogreenweb #kutatds #neo [N

MENNYIRE ZOLD A
MAGYAR INTERNET?

Mozi helyett streamelunk, a fizikai uzletek helyett az interneten
vasarolunk, és gyakran helyettesitjtk online kapcsolattartassal
a személyes taldlkozdst. Az élettink digitalizaléddsa folytatodik,
mikdzben a digitdlis rendszerek toblbsége masszivan szennyezi a
kornyezetunket. Beszédes adat, hogy ha az internet orszdg lenne,
akkor a vilagon a negyedik legnagyobb szen-dioxid-kibocsatd len-
ne. A nedndl ugy ldtjuk, mindezek miatt Ujfajta digitdlis hozzadillas-
ra van sztkség. Ennek jegyében hoztuk létre a hellogreenweb.hu-t,
amelynek induldsa utdn az erdeklédok nehdany honapon belul tobb
ezer tesztet futtattak le azért, hogy megtudjak, mennyire zold az
dltaluk lekért weboldalok mikodése. A rendszer ehhez tobbek
kozott olyan kritériumokat figyel, mint a honlap meérete, sebessege
vagy a hostingszolgdltatd mindsége, és a figyelt paraméterekbdl
becsuli meg a weboldal szén-dioxid-kibocsatdsat.

Novdk Ferenc,
a neo social media vezetdje

Szintén e torekvesunk jegyeben vegeztink desktopkutatdst 2023 nyardn. Het kategoridban ¢sz-
szesen kozel 400 magyar nyelvl weboldalt vizsgdltunk 37 paraméter alapjan. A tesztek szerint
egy munkamenetre vetitve az e-kereskedelmi oldalak a leginkdbb kornyezetbaratak atlagosan 115
grammos szén-dioxid-kibocsatdssal, a skdla tulsé végen pedig az drbevételik alapjan topcégek
vannak 4,35-0s értékkel. A globdlisan elfogadott norma szerint 0.5 gramm szamit jo érteknek, ettdl
az itthon legjobban teljesit® e-kereskeddk is eimaradnak. Raaddsul az e-kereskedelmi szektor egy
munkamenetre vetitve lehet itthon éllovas, am a szektor dsszterhelése magas a sok szerepld és a
kiugré mennyisegd munkamenet miatt, ami az online vasarldsokhoz kapcsolédoan jon létre.

A kutatds fontos tanulsaga, hogy ha egy weboldalon jobb a felhaszndldi éimeny, akkor az oldal
kevesbe terheli a kornyezetet. A gyors betoltési sebesseg, az informaciok azonnali fellelhetésege, a
haszndilt képek és videok tomoaritési hatékonysdaga (és ebbdl kovetkezden kiseblb meérete) egyszerre
novelik a UX- és a zoldértekeket. A weboldalakba epitett Al-megolddsok tobbsege egyeldre inkdbb
art mindkét szempontbol, am a trend hilésével” ez konnyen valtozhat. Altaldban véve igaz, hogy a
hatékonyabb weboldalak zoéldebbek, azaz az uzleti erdek taldlkozik a Foldével. Szintén tavaly veg-
zett B2B-kutatasunkbol kidertlt, hogy a vdllalati dontéshozok nem érdektelenek, inkdbb tudashid-
nyosak. A fenntarthaté internetezés még nincs fokuszban. Nekik is segiteni akarunk kutatdsunkkal,
amelybdl a kovetkezd oldalakon mutatunk adatokat.



Az e-kereskedelmi oldalak a legkevésbé kdrnyezetszennyezék
(az egyes kategdridkban vizsgdlt oldalak datlagos értékei alapjdn)

Oldalletsltésenkénti Atlagos Atlagos éves Atlagos éves faiilte-  Atlagos éves
atlagos szén-dioxid-ki-  Ecograder- szén-dioxid-ki-  tésiigény amiikédés energiaérték

Kategéria bocsatas (g) pontszam bocsatas (kg)  ellensulyozasara (db) (kWh)
E-kereskedelem 1,15 64,44 98,68 5,03 230,93
Hiroldal 2,32 54,08 222,71 10,60 488,38
Kézhasznu oldal 1,37 60,06 140,36 6,82 334,29
Magazin 2,01 56,07 170,91 8,24 338,86
Markasite 3,63 63,64 135,23 6,62 327,21
Szérakozds 2,94 49,64 211,30 9,92 480,77
Topceg 4,35 58,04 259,99 12,26 606,07
Atlag 2,98 60,17 165,15 7,98 379,44

A szérakoztaté oldalak 6sszterhelése a legnagyobb

A weboldalak

becsiilt szama a A kategéria dsszesitett A kategéria karbonkibocsatasat
Kategéria kategériaban (db) szén-dioxid-kibocsatasa (kg/év)  elnyelni képes fak szama (db)
E-kereskedelem 100 000-200 000 9867 538 502 564
Hiroldal 5000-10 000 1113 530 53 000
Kozhasznu oldal 10 000-20 000 1403 629 68 235
Magazin 10 000-20 000 1709 063 82381
Markasite 10 000-20 000 1352289 66 200
Szérakozas 100 000-200 000 21129 615 992 308
Topcég 1000-2000 259 986 12 261
Osszesen - 36835 652 1776 949

Forras: Neo-desktopkutatas. 386 magyar weboldalt vizsgdltunk 7 kategdridban 37 parameétert

alapul véve a kovetkezd szoftverek segitségével: hellogreenweb.hu, Similarweb, Ecograder, web-

sitecarbon.com, Google PageSpeed Insights. Az Ecograder-pontszam esetében a minél magasablb
8 pontszdm szamit kedvezdnek, a tobbi mutatd esetében a minél alacsonyabb érték a kedvezd



A kategoériankénti atlagos szén-dioxid-kibocsatasok
(gramm/munkamenet) ésszehasonlitasa

Helyezés a
Hellogreenweb.hu- hellogreenweb.hu- Helyezés a desktop-

Kategéria teszteredmény tesztek alapjan Desktopkutatas kutatas alapjan

E-kereskedelem 1,19 3. 1,15 1.
Hiroldal 1,95 6. 2,32 4.
Kozhasznu oldall 1,12 2. 1,37 2.
Magazin 1,60 5. 2,01 3.
Mdrkasite 3,56 8. 3,63 6.
Szolgdltatas* 1,02 1. - -
Szdrakozds 1,52 4. 2,94 5.
Topcég 2,62 7. 4,35 7.
Atlag 1,82 - 2,98 -

* A szolgditatas kategoriat a desktopkutatdsban nem vizsgdltuk, a hellogreenweb.hu-n azonban
nagyszamu, ebbe e kategdridba tartozé weboldalt teszteltek.

Forras: A munkamenetenkénti szén-dioxid-kibocsatdst a neo kétféle modon vizsgdita. Az egyik a mar
emlitett 2023-as desktopkutatas, a masik a hellogreenweb.hu, amelyen 1300-ndl is tobb lekérdezés
tortént annak a megdllapitasdra, hogy mennyire zéldek az egyes weboldalak

Zoldhostingértékek (0: nem haszndl. 1: hasznal)

E-kereskedelem 0,33

Hiroldal 0,53

Kézhasznu oldal 0,20

Magazin 0,33

Mdrkasite 0,43 o o
o o

Szolgdltatds 0,34 o o
o o

Szoérakozds 0,37 o o

Topcég 0,27

Atlag 0,42

Forrds: hellogreenweb.hu
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AZ ONLINE MEDIA
ELMULT EGY EVE

Top24 néven interaktiv toplistaoldalt inditott
a24.hu. A szerkeszték dltal gondozott kozel
600 listat a felhasznaldk sajat szavazataik-
kal alakithatjak.

Megvette az Akciés-Ujsag.hu-t a Central
Meédiacsoport, ezzel a kiadd belépett a
digitalis szorélapok piacara.

Meet the Boss cimmel inditott podcastot az
RTL képernydjén lathato Brandmania.

Mozinet Nagylatészég cimmel indult pod-
cast, melynek musorvezetdi Veiszer Alinda
és Kovdcs Gellért Filmszerész.

Elkezdte meérni digitdlis portfoliojanak kar-
bonkibocsatdsat a Ringier.

Podcastot inditott a Szeretlek Magyaror-
szdg. A kéthetente jelentkezd mUsor cime
.Emlékszem, amikor..".

Az Extreme Digital alapitéihoz kertlt a
Vatera, amely kivalt az eMAG-bdl.

Magyar tulajdonba kerult az Auténaviga-
tort, a Haszndltautdt és a Jofogdst mikod-
teté Adevinta Classified Media Hungary.
A vevék az ingatlan.com és az Extreme
Digital alapitdi, akik a felvasdriashoz dllami-
lag tamogatott hitelt is felhaszndltak.

PCW névre vdltott a PC World, amely a
pcwplus.hu URL alatt érhetd el. A név mel-
lett az arculat és az eldfizetési lehetdségek
is valtoztak. A kiadohoz tartozé GameStar
szintén valtott: a név GS, az URL gsplus.hu
lett.

A TV2 belsd influencerugynokséget inditott,
amely sajat képernydseit képviseli.

Economx néven folytatja az Indamedia
gazdasdgi oldala, a napi.hu

Megujult a Network4-csoport digitdlis

platformja, amivel egy feluletrdl elérhetéve
vdltak a szorakoztato és a sporttartalmak.




Hosszabb folyamatot lezdrva ténylegesen
tulojdont szereztek a Telexben annak
dolgozdi. A konstrukciorol mdr a portal
indulasakor igéretet tettek.

Szdmos Ujdonsdgot jelentett be a WMN:
Milanovich Domi fészerkeszté-helyettes lett,
megujult a Beszélnunk kelll podcast, és yj
rovat is indult a n&i site-on.

Telex After néven ondllo, kifejezetten
fiatalokat megcélzo kiadvanyt inditott a
Telex. A podcastot is kapo After vezetdje
Sajo Ddvid.

Az Addig és a Kia egyuttmukodésében
indult Magyarorszagon az elsd, LG tévékre
dedikdlt connected TV megjelenés.

Kispolgar cimmel kizarolag mobilappon
keresztul elérhetd, gyerekeknek szolé napi-
lappal jelentkezett Téta W. Arpad.

Pelikan Projekt néven indult el a 444-t¢l ko-
rdbban tdvozo Mészdros Zsofia Uj projekije.

Qubit+ néven indult el a 444 kiaddjahoz
tartozo Qubit tudomdnyos oldal eléfizetdi
programja.

A KCRI AG lett a Marquard Media Group Uj
tobbseégi tulajdonosa. A kiaddcsoport ma-
gyarorszdgi médiavdllalatdt érintd hir, hogy
a Marquard Group Hungary két uj podcas-
tot inditott: a Testképet az Eva magazin, a
Képesvagyokot az InStyle jegyzi.

Media Future néven inditott Uj oldalt az
Indamedia-csoport médidsok és marketin-
gesek szémdra. Fészerkesztéje Korcsmaros
Felicia.

A Telex vezetdi dital alapitott Gazdrovat
Kft.-hez kerult a G7 gazdasdgi portdl. Ezzel
osszefuggésben tdvozott a G7 vezérigaz-
gatoja, Neizer Anita, és csokkent a gazda-
sdgi portdl szerkesztdségi létszamatis.

Tartalmi és arculati szempontbdl is megujult
a Szeretlek Magyarorszag Médiacsoport-
hoz tartozo sassy.hu néi portdl. Uj fészer-
kesztéje Hegedus Noemi lett.

Aisa néven jelentkezett Magyarorszdg elsé
Al-influencere az Instagramon.

Android TV-n is elérhetéveé valt az RTL+
mindhdrom csomagja.

A Betone Embertelen podcast cimmel j
musort inditott, amelyben két mesterséges
intelligencia beszélget egymdssal, olyan
témdkrol is, mint az eutandzia.

Mesterséges intelligencia alkotta meg a
Duna Tv Uj képernydsét, Biro Addt. Ada a
Delta tudomdnyos musor tdrsmusorveze-
téje lett.

MegszUint a huszéves Artportal kortdrs
mUvészeti hiroldal.

Olcsobb, cserébe reklamokat is tartalmazé
csomagot vezetett be Magyarorszagon a
SkyShowtime streamingplatform.

Tobb piacon, koztuk Magyarorszégon is
elindult a Max streamingplatform, amely
az HBO Maxot, a discovery+-t és az
Eurosportot egyesiti.



#kantar #rekldmbevétel #toplista

LISTAARAS
REKLAMBEVETELEK

A Kantar Media online adatszolgdltatasdban részt vevd kiadok és sales
house-ok listadras rekldmbevétele ezer forintban*

Salesworks/ 24 697 496 26 154 487 6% 38%
Mediaworks

Indamedia Sales 15 316 987 16 249 858 6% 24%
gi?::' Mediacsoport 8197 760 8915924 9% 13%

1

Ringier Online 3040096 4546 784 50% 7%
Atmedia 2360 881 3422877 45% 5%
Adaptive Media 3169 000 3241 640 2% 5%
Net Média 2500411 3076942 23% 4%
HVG Online 2621962 2781 664 6% 4%
H20nline 242 275 126 767 -48% 0,2%
Osszesen 62 146 868 68 516 943 10% 100%

* Display hirdetések szponzordcié nélkul, a médiatulajdonosok bevalldsai alapjdn.

12 Forras: Kantar
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JOLUCIO SZINTET LEP

INTELLIGENS HIRDETES AJANLAS
A HOLNAP TECHNOLOGIAJAVAL

g X &

5 millio+ Célozhatésag 130+
REAL USER WEBOLDAL
(FORRAS: DKT.HU) A HALOZATBAN
500 000+ 240 millio+ 25 millio+
HIRDETESKATTINTAS| CIKKAJANLO WIDGET VIDEO INDITAS
KAPACITAS / HO MEGJELENES/HO HAVONTA

Az AD MAX a Strossle magyarorszagi kizarolagos technologia-
és nativ hirdetés értékesitési strategiai partnere

STROSSLE

An Azerion Company

www.admax.hu



#sales house #reklamértekesités #timeline [

A SALES HOUSE-OK
ELMULT EGY EVE

) 2023. MAJUS
Ondllo gasztroinfluencer-portfolio létrehozdsardl tett bejelentést a NuHeadz.

A nyugat.hu hirportdl partneri megdllapodast kotott az Adaptive Medidaval.

b 2023. JUNIUS
Az Ads Interactive értékesiti az ujszo.com hirdetési feluleteit.

p 2023. AUGUSZTUS
Az Ad Max Hungary az Azerion stratégiai partnere lett, és ezzel Uj tzletag-
keént elindult a gaming fémaju nativ videok értékesitése a sales house-nal.

p 2023. SZEPTEMBER
A Microsoft Advertising magyarorszdgi nativ inventoryja is az Ad Max

b 2023. OKTOBER
Mdarkaegységesités keretében az Aleph Group legtobb markdja Aleph néven
folytatja. Ez itthon a Httpool by Alephet érinti.

p 2023. NOVEMBER

A NuHeadz influencertigynokség NuHeadz Events néven yj tzletdgat inditott,
amely a portfélioba tartozé influencerek onadllo estjeinek megszervezésével
foglalkozik.




2023. DECEMBER
A moly.hu-val bévult az Ads Interactive portfolioja.

Az Infinety elinditotta automatizdlt, idéjards-alapu geotargetdldsi szolgdltatdsat
a programmatic- és a klasszikus displaykampdnyokban.

2024. JANUAR

Bévult az Adevinta CMH displayportfolioja: az év elejétél az ingatlan.com, marcius
19-18| pedig a Vatera feltleteit is a sales house értékesiti.

Az Infinety meguijitotta egyuttmuikodéset az Integral Ad Science ad verification
szolgdltatéval.

A kirandulastippek.hu csatlokozott az Ads Interactive-hoz.

Az Atmedia portfolidja az nblhu és a sport365.hu oldalakkal bévult.

2024. FEBUAR
A Mediaworks portfélidja is elérhetd az Ad Max Hungary nativ halézatdban,
melyhez 2023 juliusalbban mar a Nemzeti Sport is csatlakozott.

Tovdbb bévult az Atmedia sportportfolioja: a sales house értékesiti
az eredmenyek.com hirdetési feltleteit is.

2024. APRILIS
Wolt Ads néven inditott hirdetési szolgdltatdast a Wolt. A kereskedd partnerek
kizarolag a felhasznaldk tényleges vdasarldsai utdn fizetnek.

Megujult az Atmedia logoja és teljes kommunikdciés arculata.



#gemius #latogatottsag #portfoliok [

A TOP 25 DIGITALIS
PORTFOLIO AHAVI
LATOGATOSZAM ALAPJAN

Mobil és tablagép
eszkdzokrél érkezé

Havi latogatészam Napi atlagos Havi oldal- Napi atlagos oldal-  oldalletéltések
Hadlozat (valés felhasznalok, RU) latogatészam (RU) letéltésszam (PV)  letsltésszam (PV) ardnya (%)
1. Mediaworks 5498 684 2212521 412 673121 14 230 108 68
2. Indamedia-csoport 4770948 1580615 288 674 477 9954 292 60
3. Central Médiacsoport 4726068 1412217 227 659 144 7850315 68
4. Atmedia Group 4 400 008 1525151 187 046 823 6449 890 70
5. Infinety 4294336 745 280 142 126 433 4900911 74
6. Adaptive Network 4013224 870 381 109 597 485 3779 224 66
7. Ads Interactive 3745236 599 821 76 275599 2630193 74
8. Ringier 3640 108 981 008 130026 379 4 483 668 77
9. Adevinta 3306 364 593778 242827 825 8373373 56
10. Net Média 2935968 538 098 63824 421 2200 842 70
11. Telex 2602 564 576 312 92 483 759 3189 095 73
12. HVG Online 2552720 387 164 48 890 388 1685 875 68
13. RTL 2163216 201376 21200436 731050 73
gy, e ez 1769 564 207 564 11324721 390 508 95
& Brit Zrt.
15.  Marquard Media 1632884 146 857 26842523 925 604 84
16. Németh Média 1185376 95507 5057 269 174 389 85
17. Indamedia RTB 1175380 91884 13281 266 457 975 73
18. Actual Media 1167 764 76 263 6585 080 227 072 52
19.  Magyar Hirlap 1148 588 132042 6 643 269 229078 85
20. WEBBeteg-csoport 1083852 56177 3868 494 133 396 78
21. Forbes Magyarorszdg 1008 508 51 849 3213522 110811 83
22. Stratcomm 315 860 12 406 877 180 30 248 79
23. Bankmonitor 238 340 9028 746 743 25750 72
24.  Agroférum Kiadod 191012 7370 351 306 12 114 81
25.  Autds Nagykoalicid 156 808 6727 540 322 18 632 53

16 Forras: DKT-Gemius, 2024. februdr, e.gemius, belfold, 6sszes platform, 15+



99,5% | 99,7%

Brand safety- Valid traffic
rate’

Maximadlis markabiztonsag az
Infinety Group prémium long tail portféliéjan!

Pre-bid IAS ad verification technoldgia 2021 éta!

T “
e

Csak valés Kifogastalan tartalmua Lathato
felhasznalok hirdetési kornyezet hirdetések
o @@
Forras: IAS Statisztika: 2023 — Infinety Inventory www.infinety.hu E 3'.1 %
@us=n

o0
IAS % e INFINETY //f

GROUP Google Ad Manager



Htoplista #latogatottsag #markdak

A TOP 25 MEDIAMARKA
A HAVI LATOGATOSZAM
ALAPJAN

1. Index 3378852 919 224 170 315 849 5872960 59
2. 24 3296 504 693 591 88 591 295 3054 872 75
3. Origo 2999956 626 334 73524 839 2535339 60
4. Femina 2909 992 382934 32734532 1128777 73
5. Blikk 2844984 622 001 63 045 253 2173974 75
6. Telex 2602 564 576 312 92483759 3189 095 73
7. Mindmegette 2553332 275 287 19 323 617 666 332 87
8. BorsOnline 2381632 348 852 21071209 726 593 79
9. Ripost 2203 064 245135 12743 934 439 446 82
10. HVG 2186336 355912 45426 141 1566419 69
11. Divany 2158 864 211994 11 378 250 392353 67
12. Nosalty 2075700 195 638 17 722 805 611131 82
13. Id¢kep 2070056 704 051 50 300 440 1734498 75
14. RTL 2047 820 179 961 11055524 381225 76
15. nle. 1991176 248728 21358194 736 489 73
16. Hazipatika 1984 784 151 999 8594 223 296 353 80
17. Videa 1974516 388 130 80570722 2778 301 62
18. Portfolio 1943 304 328 252 47 486 967 1637 482 64
19.  Metropol 1934872 197 362 10294 272 354 975 87
20. Pénzcentrum 1867212 190 163 11307 753 389 923 86
21. Magyar Nemzet 1853952 213555 14 686 211 506 421 72
22. Jofogds 1810092 205719 67784 421 2337 394 50
23. 444 1729784 291134 30575122 1054315 64
24. Kiskegyed 1704012 335514 23782808 820097 95
25. Haszndltauto 1635 604 266759 114 695076 3955003 60

2022-ig webhelytoplistat kozoltunk, a piaci valtozdsok miatt azonban 2023-t6l a DKT 2021 nyara 6ta al-
kalmazott brandalapu megkozelitését érvényesitjuk a toplista dsszedllitdsakor. Egy mdrkdanak szamitanak
az azonos vagy gyakorlatilag azonos névvel rendelkezé oldalak, applikaciok és streamek, igy egy-egy
brand vizsgdlatakor mindezek forgalmdt figyelembe vesszuk. A mdrkaalapu megkozelités nem zdrja ki a
weboldalakra koncentrald elemzést, dm a brandek helyzetérdl pontosabb képet ad.

18 Forras: DKT-Gemius, 2024. februdr, e gemius, belfold, 6sszes platform, 15+



]474 MILLIARD FORINT

Ennyi volt a brutté online
kiskereskedelmi forgalom 2023-ban.

‘ I,5MILLI()

Ennyi magyar hallgat legalabb
heti rendszerességgel podcastot.

43%

A 15 évnél idésebb internetezék
ekkora része rendszeresen (legalabb
hetente) kévet hazai influencert.

FOGYASZTOK
TRENDEK




#oprendszer #bongészé #eszkoz [N

RANGSOROK

Operdciés rendszerek - -
N
52,58% Android

29,29% Windows “
17,39% Apple OS ' ,

Az operdcios rendszerek rangsora a magyarorszdgi internetezék
magyar webhelyeken tortént ldtogatdsai alapjan.

Bongészék

42,47% Chrome Mobile

23,37% Chrome
8 ,68% Facebook in-app browser

8 ,01 % Safari Mobile p

6,1 /% Firefox

A bongészék rangsora a magyarorszdgi internetezék magyar
webhelyeken tortént ldtogatdsai alapjan.

63,47% Telefon
32,249 pc
3,82% Tablagép

! Az eszkozok rangsora a magyarorszdgi internetezék magyar

webhelyeken tortént latogatdsai alapjdn.

Forras: Gemius, 2024. marcius, a webhelyek oldalletoltéseinek szazalékdban.
A rangsort olyan webhelyek oldalletoltései alapjdn dllitottdk fel, amelyek részt
20  vesznek a gemiusTraffic kutatdsban



ADS INTERACTIVE

CXRITEO

A CRITEO
PONTOSAN TUDJA,

HOGY HOL, HOGYAN ES MIERT
VASAROLNAK A FELHASZNALOK

AZ ONLINE TERBEN ®

MEGTERULES

BEVETEL

KOSARERTEK
VASARLOSZAM

LATOGATOSZAM
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#podcast #kutatds #iab [

1,5 MILLIO RENDSZERES
PODCASTHALLGATO
MAGYARORSZAGON

Podcastot legaldbb hetente 2021 2023
hallgaték szama 800000f6 1500 000 fo

Podcasthallgatds a magyar internetezék kérében

o 3 3 Hallgatott ma Heti hallgato
2023 ENECEE @ sz i 5o
= Hallgatott ma Heti hallgato
2021 B3 @ o™ '|||||||| 2%
. Szinte naponta . Hetente . Havonta . Ritkabban

A rekldmok hatdsa a podcasthallgatékra l|||||||l Hefihaligats

A musorban megjelend reklam felkeltette az érdeklédésemet

26% Hallgatott mar
@) v

Arekldm hatdsdra rdkerestem, utdnanéztem a tdmogato termékének

33%
28%

A reklam hatdsara felkerestem a musorban megjelend reklamozo weboldaldt

21%
18%

A reklédm hatdsara megvasdroltam a tdmogato termeékét/szolgdltatdsat

17%
N%

Megtortént valamelyik a negy fenti dllitas kozul

50%
37%

Forras: Podcast Insight Hungary kutatds. A felmérést az IAB Hungary Audié munkacsoportjanak

megbizdasdbdl az NRC készitette. Az adatfelvétel 2023 marciusdban és dpriliséban zajlott a

Netpanelen. Az omnibusz kutatds sordn ezer 18+ éves hazai internetezdt vizsgdltak meg. A minta
22 reprezentativ nem, kor, iskolai végzettség, telepuléstipus és regié szerint



#rovid video #exkluziv tartalom #Al [

SHORTOLUNK, LAJKOLUNK

Kisebb-nagyobb vdltozdasok, csurrannak-cseppennek a mesterséges intelligencia
altal generdlt tartalmak, és tovdabbra is tapadunk a révid videdkra. Errél szélt 2023
social szemivegen keresztul nézve.

Shortolunk, csak nem ugy!

Egyes becslések szerint akar napi 1-3 ordt is fogyasztunk révid videods tartalmakat. Ezek tobbseget
tovdbbra is a TikTok, a YouTube Shorts és a Meta Reels adjak, amelyek 2024-ben az internetes for-
galom akdr 90 szazalékat is kitehetik. Am tobb is van a hattérben: a TikTok nyit a hosszabb videdk
felé, arovid videoknak (és platformjaiknak) pedig egyre nagyobb szerepuk van a keresésekben, a
SEO-ban és a sales tamogatdsdaban.

Hellé. @discord, lidv. /reddit!

A Discord és a Reddit egyre népszerlibbé valnak a niche és a nagyobb kézésségek korében egy-
arant, és a markak is névekvs figyelemmel kisérik e platformokat. A Discord eredetileg a gamerek
szdmadra fejlesztett felulet volt, de ma mar a legkulonfélébb témak koré szervez6dé kozossegek
otthona, melyet sok influencer és egyre tobb mdrka hasznal exkluziv kapcsolattartdsi és tartalom-
megosztdasi feluletkent. A Reddit itthon mar 1,8 millios potencidilis eléréssel bir, és mivel a Google
2023-as algoritmusfrissitései elérébb soroltdk a user generated contentet, a kérdésekre valaszold
tartalmakat és a forumokat, a Reddit elékeld helyezést ér el a keresések kozott is. Tavaly itthon toblb
szazmillié 6sszmegjelenést generdltak az olyan témadkban folytatott beszélgetések, mint a pénz-
ugyek. az autdk, az utazdas vagy a munkalehetdségek.

Al - #csapboalis

A hirfolyamunkat gérgetve egyre gyakrabban talalkozunk Al-tartalmakkal,
és elevenednek meg az egyre élethtibb deepfake tartalmak. Sét, léteznek

mdrr teljesen az Al dlital készitett/szerkesztett tartalmakbol dllé social media
csatorndk is. A fogadtatdas egyelére vegyes: a felhaszndlok 62 szdzaléka ke-
vésbé bizik ezekben tartalmakban. Ugyfélszolgdlati teruleten is teret nyernek

' az Al-megoldasok a chatbotokba térténd integrdcion keresztul. John Connor
Uzenetet akar kuldeni.

Lajkolj. iratkozz fel, és nyomd meg a csengét!

Ez az utébbi évek Uj koszénése. A feliratkozasi funkcio tobb platformon hangsulyosabbd
vdlik (példaul Instagram), és amellett, hogy tdmogathatjuk kedvenc tartalomgyartoinkat a
Patreonon vagy a Substacken, exkluziv tartalmakhoz juthatunk hozzd. A legnagyobb plat-
formok is uj, feliratkozdsalapu szolgaltatdsokkal igyekeznek uj bevételeket szerezni, egyelére
docogésen: a Meta eléfizetései és a Twitter Blue (jelenlegi nevén X Premium) egyardnt a
reklammentességgel probdinak tagokat toborozni.




#influencer #kutatds #iab #inspira [

A NETEZOK 20 SZAZALEKA
,INFLUENCERIMADO”

Fogyasztéi szegmensek az influencertartalmak fogyasztasa alapjan

Kiviilallok Influencerimadok

Nyitottak

Kritikus figyel6k D
Fogyasztoi szegmensek az egyes demogrdfiai csoportokban (%) o

.Influencerimddék .Nyiro’rfuk .Krifikus figyeldk .Minél tévolabb .Kl’vuldllék

Minél tavolabb

Teljes minta

15-20 évesek
21-35 évesek
36-50 évesek
51-65 évesek

66+ évesek

Forras: Az IAB Hungary megbizdsdabdl az Inspira Research készitett kutatast az influencerkovetokrdl,
amelybdl kiadvany is szuletett Influencer Insight Hungary 2024 cimmel. A kérdéives felmérés kereté-
ben ezerfés, a 15 évnél idésebb internethasznaldkra nézve reprezentativ mintdn az influencerek és
a felhasznalok kozotti kapcesolatot, az emberek influencerekkel kapcesolatos attittidjeit vizsgdltak. Az
24 adatfelvetel 2024 februdrjdban tortént. Az influencertartalmak fogyasztoit ot klaszterbe soroltak



#influencer #kutatds #iab #inspira NG

AZ INTERNETEZOK 86
SZAZALEKA TUDJA, MI FAN
TEREM AZ INFLUENCER

Elsé alkalommal 2023-ra vonatkozoan vizsgaltdk a hazai influencermarketing-koltéseket. Az AdExbe beke-
ruld szdam impozans: konzervativ becsléssel 6,2 milliard forint. A kozvetlentl a szegmensben dolgozdk nem
lepddtek meg, a tagabb szakmai kdzonséget azonban vdratlanul érte, hogy a magyarorszagi hirdeték
ilyen komoly 6sszegeket dldoznak influencer marketingre.

Az |IAB nemcsak azt vizsgdita, hogy mennyi reklamkoltés realizdlodik a szegmensben, hanem azt is, hogy
a marketingesek, valamint a fogyasztok hogyan viszonyulnak az influencerekhez. A kutatdasbol kiderult:

a 15 évnél idésebb internetezdék 86 szdzaléka ismeri az influencer szo jelentését, és 43 szdzalékuk kovet
rendszeresen (legaldbb hetente) hazai influencert.

Az influencertartalmakhoz vald viszony sokszint, ennek alapjan a kutatdk ot klasztert kulonitettek el (Iasd
az eldéz6 oldalt). A leglelkesebb ugynevezett influencerimadok kére inkdbb férfias, fiatal, varosias, a videos
és kozosseégmimedia-tartalmak irdnt is nyitott csoport, akiknek 45 szazaleka legaldbb ot hazai influencert
kovet.

A markdk szamara izgalmas még a nyitottak csoportja, akik jellemzéen 21-35 évesek, inkdbb csalddosak,
és nagyobb korukben az alacsonyabb iskolai végzettségliek ardnya. A videos tartalmakra ¢k is nyitottak,
az influencerekhez kothetd tevekenységeket gyakran végzik (ha nem is annyira, mint az influencerimadaok),
de napi szinten jellemzden nem szannak nagyon hosszu iddt rdjuk.

Mig a kritikus figyelék fogyasztanak influencertartalmakat, csak éppen .valogatdsabbak”, van két olyan
csoport, amelynek tagjai elég nagy ardnyban elzarkdzoak az influencerekkel szemben. A kivuldlidk varosias
kozegben élnek, és a koruk alapjdan nem, a jellemzéen alacsonyabb médiafogyasztdssal és a magasabb
végzettséggel azonban inkdbb leirhatok. Az infuencerek vilagatdl magukat minél tavolabb tarték ugyanak-
kor tipikusan 50 év felettiek, de a tobbi demogrdfiai parameéterben nem mutatnak eltérést. Szivesen tlnek
a tévé eldtt, a kozosségi meédia irant viszont nem lelkesednek. 60 szazalékuk nem kovet egyetlen influen-
cert sem.

Nehezen eldontheté kérdés, hogy az inkdbb elfogado fogyasztdk ardanya nagy vagy kicsi, mint ahogy az
is, hogy az influencerek széma nagy vagy kicsi. Az influencerekkel kapcsolatos attittiddllitasok kozul a fo-
gyaszték alegnagyobb ardnyban azzal értettek egyet, hogy ma mar tul sokan influencerkednek. Bizonyos
szempontbol a fogyasztoi vizsgdlattal pdrhuzamosan folytatott B2B-kutatasban megkérdezett szakem-
berek is osztottak ezt a vélemeényt, dm 8k azt is hozzdatették: valdban mindségi. jol haszndlhato influencer-
bdl azonban kevés van.

Az biztos, hogy az influencertrend még messze nem csengett le, és megtippelni is nehéz, hogy hova fog
tartani a kovetkezé években. A novekedés ténye nem, annak meértéke lehet csak kérdés.

25



#Hszponzordlt tartalom #atmedia

A VIHAROS KORNYEZET
ELLENERE ISINO
A DIGITALIS PIAC

A 2023-as év sok pozitiv meglepetést hozott. Egyrészt a
mediatortan beldl a digitdlis koltés haromszor akkordt nétt,
mint 2021-rél 2022-re. Jé hir tovdbbd, hogy a hazai digitdlis
bevetelek megdriztek a sulyukat a globdlis platformokkal
szemiben, azaz nem folytatddott az utdbbiak térnyerése.

A digitdlis videéhirdetés tovdbbra is a legmeghatdrozobb
szegmens a displaykoltésen belul, ami a bevetelekben is
érzekelhetd volt: a videos koltés 2022-rél 2023-ra piaci
szinten 8 szdzalekkal nétt. Ezzel parhuzamosan a felhasz-
nalék egyre tébb online videdés tartalmat néznek. ami oz
Atmedia portféliéjan markdnsan meg is latszik: tavaly a

Erdélyi Eszter,

az Atmedia digitdlis vezetéje

A digitdlis audiéhirdetések piaca 25 szaza-
lékkal nétt. Tovdbbrais ez alegdinamikusab-
ban novekvd terdlet, egyre tobb hirdetd ismeri
fel a digitdlis audios kornyezetben megjelend
hirdetések elényeit. Az immdr két és fél éves
szérakoztato audioplatformunk, o PodPad
egyre nagyobb népszertségnek drvend. Olyan
népszeru tartalmakkal vagtunk neki az idei
évnek, mint példaul a Linczenyi Mdrko és Hajos
Andras difal keszitett Probléma vagy Kadarkai
Endre riportpodcastjei. Jelenleg 33 sajdt gydr-
tdsu tartalmunk érhetd el a platformon, de jon
majd thriller, oknyomozo és sitcom hangjatek
is. A podpad.hu oldalon az online audidszpotok
ertekesitésen tul nagy sikerrel mikodnek a na-
tiv, tartalomba agyazott, mélyebb beveésddest
generdlo hirdetdi kampanyok is.

Portfolionk 2024 jonudrjatol a sporttartalmak
boviteseével jelentésen megndtt. A hirdetdk
nalunk érhetik el a leglatogatottabb sportolda-

26

2022-es év videdinditds-szama folott teljesitett a portfolionk.
Ez nagyreszt a TV2 Play mUsorkindlatanak volt koszonhetd.

lak, igy az mdsport.hu, eurosport.hu, csakfocihu, Aréna4,
motorsport.com és motorl.com feltleteit, amelyek havi
szinten 2,7 millio f&s osszesitett eléréssel birnak (forrds:
e-Gemius, 2024. 01, total, hazai 15+). Melléjuk csatlokozott
idén oz nblhu, a sport365.hu és az eredmenyek.com,

meég szélesebb lefedettseget biztositva.

Eddigi erésségeinkre tovabbra is nagy hangsulyt
fektetunk. Az Idokeép biztositja a legnagyobb elérést
a portfoliénkon belul, oz IT/e-gaming tartalmak
(Computerworld, PC World, GameStar, IGN, Mafab),
valamint oz online videét néz¢ felhaszndlok szamat
tekintve is piacvezetd szerepet tolt be az Atmedia a
hazai sales house-ok kozott. A kereskeddhdz online
portfolioja 2023-ban végig stabilan a mdsodik legtobb
egyedi felhaszndldt érte el a hazai lakossag korében
(forras: e-Gemius, 2023. 01-12., total, hazai 15+).

Ezzel a sokszint kindlattal vagtunk neki a 2024-es évnek,
amelynek sordn tovdbbra is igyeksztnk kihaszndini a
multimédias portfélionkban rejld szinergiakat. (X)
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www.atmedia.hu Professional Multimedia Solutions
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#e-kereskedelem #gkid #mastercard [N

8,5 SZAZALEKKAL NOTT A
HAZAI E-KERESKEDELMI PIAC

A brutté online kiskereskedelmi forgalom 2023-ban:

1474 milliard Ft

Az éves forgalom bévulése Az online sulya a teljes kiske- Az aktiv online vdsarlok
2022-hoz képest: reskedelmi forgalmon* belil: szdma

+8.5% 9.8% 5.2 millié fé

A belfoldi online rendelések Az online rendelések dtlagos Az egy fére juto éves
szdma: brutté kosdrértéke: online rendelések szdma:

82,3 millio db 17 900 Ft 21.1db

* Uzemanyag- és gépkocsi-kiskereskedelem nélkul.

Fizetési médok Kézbesitési, atvételi modok
(e-kereskedelmi tranzakcidszam szerint) (e-kereskedelmi tranzakcidészam szerint)
0.9%
5%
%
@ Online druhitel Hazhoz szdllitds logisztikai szolgdltatdval
Készpénzes utanvét futdrnal vagy csomagponton @ Csomagpont és csomagautomata
@ Keszpénzes utdnvet bolti atvételkor @ Személyes atvétel
@ Bankkartyds utdnvet @ Hazhoz szdllitas a kereskedd sajat futdraval

@ Bonki utalds
@ Online fizetés

28  Forras: GKID-Mastercard Digitdlis Kereskedelmi Korkép kutatds, 2024



Hgkid #e-kereskedelem #toplista

A LEGNAGYOBB FORGALMU
E-KERESKEDOK TOPLISTAJA

13 teljesen magyar tulajdonu e-kereskedé
5 milliardos forgalom felett, 6sszesen

= : 1. Euronics
156 milligrdos online forgalommal
2. Aqua
3. iPon
4. Libri-Bookline
> : 5. pepita.hu
A top 15 e-kereskedé az online 6. Prakfiker
kiskereskedelmi piac 42,6 szazalékat '
képviseli 565 milliard forinttal o L
8. PCX
1. eMAG 9. Netkazdn
2. alza.hu 10. Online Mdrkaboltok
3. Media Markt 11 220volt
4. IKEA 12. Homelux
5. kifli.hu 13. pelenka.hu
6. Telekom
7. Euronics
8.  Tesco A legnagyobb FMCG-kereskedék
9. Aqua 6sszesen 99,5 milliard forintos
10.  iPon forgalmat realizaltak
11. Libri-Bookline 1. kifli.hu
12. pepita.hu 2. Tesco
13. mall.hu 3. Auchan
14. Decathlon 4. Rossmann
15. Auchan 5. dm
6. pelenka.hu
7. Spar
Forras: A GKID a legfrissebb eToplistat 2023 mdjusdban .
publikdlta, a benne szereplé adatok 2022-re vonatkoznak. 8. iDrinks
Kizdrolag a magyar nyelvd, forintban drazo, magyarorsza- 9 Foodora Market
gi operdcioval miksdé e-kereskeddk sokasdagat és online -
kiskereskedelmi értékesitésbdl szarmazé forgalmat vettek 10. Wolt Market

figyelembe
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#gaming #e-sport #reacty digital [N

70 MILLIARD FELETT
AZ E-SPORT-PIAC o ,

A piac mérete

3.5 millié 810 ezer;

Legaldbb ennyien jatszanak
videojdtékkal Magyarorszdgon

Ezen belul ekkora a hazai
e-sport-kozosség

70.7 milliard

Ezen belul ekkora az e-sport-koltés

101 milliard

Ekkora a videdjaték-piac forintban

A 70.7 milliardos e-sport-kéltés megoszlasa (milliard forintban)

Hardver- és perifériavasarlas 34,0

o Videojaték-vasarlas 18,6
Jatekelsfizetés-vasarlas 9,5

o In-game koltés 74
Merchandise-termékek vdsarlasa 12

A legnépszertibb jatékok (PC és laptop platform, hasznalék szazalékaban)

League of Legends 47%
CS:GO 45%
Valorant 23%
-qinbow Six Siege 21%
Call of Duty 17%
Fortnite 16%

Forras: 2023-16| a Reacty Digital végzi a 2016-ban az eNET dltal elkezdett videojatek- és e-sport-kutatds-soro-

zatfot. Két kutatas készul évente: egy videdjaték-kutatas, amely a hazai 18 és 65 év kozotti népességre nem, kor és

régié alapjan reprezentativ, és egy e-sport-kutatas a 16 éves vagy anndl idésebb gamerek bevondsaval. A 2023-as

kutatasok dprilisban készultek, a videojatek-kutatds 1039, az e-sport-kutatas 1555 & részvételével. Kdzremuikodd
30  partnerek: HUNESZ, Esportl és Esportmilla



182.6

MILLIARD FORINT

Ennyi volt a magyarorszdagi digitdlis
rekldmkoltés, ami 12,4 szdzalékkal

6 5 9 O/ haladta meg a 2022-es értéket.
y (o

llyen ardnyban részesednek
a rekldmtorta digitdlis szeletébdl
a globdlis szereplok.

6.2

MILLIARD FORINT

Ennyit koltottek a hazai hirdeték
influencer marketingre 2023-ban.
Kordbban errél a szegmensrél nem
volt hivatalos adat.
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#reklamkoltés #influencer #zold

LASSITO GLOBALISOK,
ROBOGO INFLUENCEREK,
ZOLDULO MARKAK

2023-ban a magyarorszagi médiatorta értéke 3511
millicard forint volt, ami 11 szdzalekkal haladta meg
az egy évvel korabbi osszeget. A két szdmjegyu
novekedes okozta oromet darnyalja, hogy az inflécio
meérteke 17,6 szdzalékot tett ki, azaz a hirdetok
rekldmkoltése redlérteken tovabbrais csokkent.

A mediatorta digitdlis szelete 182,6 milliard forint
volt, és a teljes koltés 52 szdzalekat adta. A digitdlis
reklamkoltés 65,9 szdzaléka a globdlis szerepldknél
jelentkezett, és bdr ez az ardny magas, az utébbi
években ez volt az elsé olyan alkalom, hogy apro
csokkenes kovetkezett be (2022-ben 66,1 szdzalék
volf).

Az IAB AdExpect kutatasdban megkérdezett piaci
szereplék 2023-ra 10,4 szdzalékos emelkedést
vartak a digitdlis reklamkoltésben, ez a valosdgban
12,4 sz&zalék lett. Az idei évre vonatkozd kutatds
valaszadai 11,8 szazalékos novekedest varnak. Ezen
belul a hirdeték alegoptimistdbloak 13,8 szazalékos
értekkel, pedig 2023-ban ugyanezen mérés alapjdn
az optimizmusuk mélyponton volt.

A tavalyi évre vonatkozoan dlinak rendelkezéstnkre
az influencer marketingrél az elsé adatok. A 6,2
millicrd forintos szegmensmeéret, amelyet konzer-
vativ becsléskent jellemeztek, nagysdgrendjében
osszevethetd a 7 millidrdos programmatickoltéssel
vagy a 9 millicrdos digitdlis videdval.

A hirdetéket korulvevd kornyezet nehezen kiszamit-
hatd. A tavalyi év atipikus volt abbdl a szempontbdl,
hogy a GDP csokkenése mellett is nétt a magyar-
orszdgi reklamkoltés (legaldbbis nomindlisan), és
ebben a digitdlis eszkozok és csatorndk szerepe
rendkivul fontos volt, akkor is, ha dltalanossagban a
digitalizacio Covid dltal meglokott lendulete csok-
kenni latszik.
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Nehéz helyzetben a hirdeték drérzékenyebbek,

és kevesebb figyelmuk jut a fenntarthatosagi,
zoldszempontokra, pedig ezek uzleti oldalrdl sem
lényegtelenek, és gyakran osszefuggést mutatnak
a hatékonysaggal. A Kreativ egyik cikke a Good-
Loop brit uigynokség magyar munkatarsatdlidéz, aki
szerint ugy csokkentették egy automarka kampa-
nydanak karbonkibocsdatasdt 41 szazalékkal, hogy az
nem hatott negativan a kampdny kreativjaira vagy
koltseégvetesére.

Ma mdr vannak hazai példdk is. A K&H Bank példdul
médiaugynoksége, a Mindshare karbonkalkulatordt
haszndlja a kampdnyai ilyen szempontu vizsgd-
latdra. Ahogyan a banki hirdetd, ugy mas mdrkdak
esetébenis az lathatd, hogy areklamtevekenyseguk
Lzolditésere" akkor forditanak figyelmet, ha a vdlla-
latndl a fenntarthatosdgi szempont régebb dtaés a
mukodés sok parameéterében jelen van.

Ami digitdlis, az nem automatikusan zold, a ku-
tatdsok alapjdn azonban a digitdlis eszkozok és
csatorndk dltaldban jol jonnek ki a mediaeszkozok
ilyen szempontfu osszehasonlitasdbdl.
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Vilagelso Nativ Hirdetési
Megoldasokat Kinal

Oeczer+  15ezer+ ©00milior 22T milliard+

WEBOLDAL PARTNER HIRDETO NAPI AKTiV KISZOLGALT
GLOBALISAN GLOBALISAN FELHASZNALG HIRDETES HAVONTA

Globalis Elérés és Skalazhatésag
Al Vezérelt Optimalizailas

Fejlett Célzasi Lehetéségek
Ist party adatok alapjan

Al TAmogatott Kreativ Stadié
Lokalis, Magyar Support
2.2 Millié Napi Aktiv Magyar User

Vezetd Hazai Hirportalok

TGZSDEN JEGYZETT NASDAQ: TBLA m‘a ."I ProjectOvAgora



#kantar #szektor #reklamkoltes

A SZOLGALTATASSZEKTOR
KOLTOTT A LEGTOBBET, NAGYOT
NOTT AZ ELELMISZERSZEKTOR

A top 20 interneten koltd piaci szektor listadras rekldmkoltése ezer forintban, 2023*

Sorrend Internet
Szektor
Vdltozas Vdltozas

Szolgdltatas 93 863 044 -6% 13 175 226 39%

14. 2. Konyvkiadds, tomegtajekoztatas 88 145 352 0% 9 667 698 -12%
5. 3. 5;‘2:;'&:2;?‘9’3"‘" 158 331818 4% 8041645 9%
7. 4. Pénzintézet, biztositotarsasag 319470217 25% 6479 342 10%
2, 5. Kereskedelem 788121953 13% 5379 238 27%
15 6. Kozlekedési eszkozok 145 973 683 68% 4 467 050 38%
6. 7. Tavkozlés 276316 926 5% 3481892 -13%
3. 8. Elelmiszer 723216 269 24% 3144729 78%
20. 9. Kornyezetvédelem kozmuellatas 8541066 -14% 2289 760 22%
5. 10. Ital 326 341 473 -1% 2170298 36%
1. ERG ‘;%Zf:ﬁ;” gyogyhatdsu 1177 183 645 11% 1539184 20%
19. 12. Informatika, irodatechnika 7792699 -28% 1529518 -23%
4. 13. Szépsegdpolds 492 516 852 24% 1268720 37%
10. 14. Utazds, turizmus 201 292 365 34% 1020 210 24%
21. 15. Ingatlan 6919 153 130% 818 973 -23%
23. 16. Oktatas, kepzes 3045 635 12% 738 065 33%
12. 17. Oltozkodés és kiegesziték 97 199 701 -15% 588 870 33%
16. 18. Hdztartdsi gép és kisgep 88 436 923 33% 572 670 -43%
18. 19. Energiahordozo, energiaforras 47131137 196% 546 456 11%
26. 20. Dohdny- és trafikdru 1583 680 1% 423091 -6%

* Display hirdetések szponzoracio nélkul, a médiatulajdonosok bevalldsai alapjan.

34  Forras: Kantar
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#reklamkoltés #médiatorta #Hiab

12,4 SZAZALEKKAL NOTT
A DIGITALIS SZEGMENS

351,1 milliard forintos médiatorta 2023-ban,
52 szazalék a digitdlis részaranya

1.0%

@ Digitdlis - globdilis
@ Digitdlis - lokalis

52% @ Televizio

Lokdlis 17.7%
digitdlis

Teljes s
magyarorszdgi . Sajto
digitalis L
médiakoltés . Koztertlet

@ Rradio
. Mozi

Megjegyzés: influencer marketing koltés nelkul. Forras: Magyar Reklamszovetség

A digitalis reklamkoltés* nagysaga és részesedése™*
a médiatortdabdl (milliard forintban, illetve szdzalékban)

200 - 100%

180 90%
160 80%
140 70%
120 60%
100 50%

80 40%

Koltés (milliard Ft)

60 30%

40 20%

Részesedés a meédiatortabol

20 10%

0 0%

2019 2020 2021 2022 2023

* Influencer marketing koltés nelkul.
** 2019-2023: net net digitdlis/net net reklampiac. Forras: IAB Hungary
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Az egyes digitalis szegmensek teljesitménye (milliard Ft)

100

80

60

Milliard Ft

40

20

Display

Search

Megjegyzés: szegmensadatok influencer marketing koltés nélkul.

@ 2019
@ 2020
©® 2021
©® 2022
©® 2023

09 09 11 09 07

Listing

E-mail

Lokdlis-globdlis atrendezédés a digitdlis reklampiacon

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%

10%

0%

(részesedések szdzalékban)

37.6

2019

35,2

2020

@ Globadlis

347

2021

@ Lokdlis

Megjegyzés: szegmensadatok influencer marketing koltés nélkul.

Forras: IAB Hungary

339

2022

34,1

2023
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Millio Ft

Koltés (millié Ft)

Millio Ft

8 szazalékkal nétt a digitdlis vided szegmense (millio Ft)

10000 -+ T 180%
8873

9000 + aax P =+ 160%
8000 / =+ 140%
7 000 =+ 120%
6000 = 100%
5000 + 80%
4000 + 60%
3000 =+ 40%
2000 + 20%
1000 4+ 0%

0 -20%

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

2 szazalékkal csokkent a programmatickéltés (millio Ft)

Programmatic

RTB

8000
7344 7216

7000 + 6582 4493
6000 4 5907
5000 + 4851

4000 +
2137 3369

3000 + 2701 2593 2590 2691

2000 4+ 1822
1028

1708

1000 + 580

04 1

Programmatic RTB

@ 204 @ 2015 @ 2016 @ 207 @ 2018 @ 2019 2020 2021 2022 @ 2023

Negyedével nétt a digitalisaudio-kaltés (millio Ft)

Vdltozas

600 529
500 425
400
30 192
200 135
100
1 I
2020 2021 2022 2023

Forras: IAB Hungary



Hreklamkoltés #vilag #eldrejelzés

A GLOBALIS REKLAM-
KOLTES ALAKULASA

4 )

A globdilis reklamkoltés bévulési uteme A globdilis digitdlis reklamkoltés bévulési uteme

2023 2024 2023 2024
Magna Global 55% 7.2% Magna Global 10.5% 9.4%
GroupM 5.8% 5,3% GroupM 9.2% 7.3%
Dentsu 27% 4.6% Dentsu 6.3% 6,5%

Globadlis reklamkéltés, 2023 (milliard dollar)

Magna Global 853
GroupM 889
Dentsu 719.8

A digitdlis koltés részardnya a globdlis reklémtortabdl, 2023

Magna Global 68,8%
GroupM 70.7%
Dentsu 57.7%

- J

+1

® A Magna Global kiemeli: a kereséhirdetés a legnépszertibb hirdetési forma-
tfum, amely megkoézelitette a 300 milliard dolldros dlomhatdrt (298 milliard,
+9 szdzalék 2023-ban).

® A GroupM elemzésébél kidertl: a vildg 6t legnagyobb hirdetésértékesitéjének
Osszesitett bevételei 2016 és 2022 kozott éves dtlagban 25.4 szazalékkal
nottek.

® A Dentsu szerint a digitdlis részaranya a feljes globdlis reklamksltésen belul
2026-ban haladhatja meg a 60 szdzalékot elsé alkalommal.

Forras: A harom ugynokségcsoport eldrejelzései 2023 decemberében jelentek meg.
Tovdbbi részletek: dentsu.com, groupm.com, magnaglobal.com 39



#fenntarthatosag #webfejlesztes N

FENNTARTHATO
WEBFEJLESZTES
ES AMI MOGOTTE VAN

Tudtad, hogy 16 milli¢ fat kellene tltetni ahhoz, hogy ellensulyozni tudjuk
az éves Google-keresések dltal okozott szennyezést? Es hogy a digitdlisan

tdrolt adatok 90 szdzalékdat soha nem haszndljuk fel? Mi az, amit tudunk a
fenntarthaté webrél, és mi az, amire egyeldre keveset gondolunk?

Mdra mindennapossd vdlt, hogy otthonunkban szelektiven gyujtjuk

a hulladékot, energia- és viztakarékos eszkozoket vasdrolunk, vagy
igyekszunk kornyezetbardt csomagoldsu termékeket venni. Ugyanez a
szemlélet azonban nem érvényesul a digitdlis tevekenysegeink, eszko-
zeink és produktumaink esetében.

Hajlamosak vagyunk elfelejteni, hogy a digitdlis is fizikai. A digitdlis
dolgok sem eredendden zoldek, és minden keresésnek, e-mailnek,
oldalbetoltésnek van fizikai lenyomata. Szerverparkok, gépek, ener-
giaigeny, karosanyag-kibocsdtds. Ez mind-mind része és velejardja a
digitdlis létnek, csak Idthatatlanok, nem kézzelfoghatoak.

Az informdciés technolégia (IT) szektoranak globalis
szén-dioxid-kibocsatasa az ésszes kibocsatas nagyjabél 3.8
szazaléka, ami a légi kézlekedés és a husipar kibocsatasahoz
hasonlé nagysagrendet jelent. Ez a szam az elérejelzések szerint
2025-re akdr meg is dupldzadhat. Igy nem nehéz eldrevetitetni, hogy ~ Téth Timea,
ez akérdéskor néhdany éven belul a szektor egyik prioritdsava fog vaini. aneo infegrdit kommunikacis vezefdje

Bdr a Google, a Meta, az Amazon és a piac tobbi oridisanak [épései lesznek e témaban a legfontosabbak,
ezen a térenis van hovd fejlédntnk markatulajdonoskent, cégtulajdonosként, de az egyének szintjen is.

A kovetkezd evek kulcsszavai, amelyekre biztosan figyelnunk kell, a fenntarthatd fejlesztés, a fenntarthatd
webdizdjn és a hatekony eréforrds-tervezeés lesznek. A fenntarthatd médon fejlesztett digitdlis fermek
fiszta, megujuld energidra épuld webszolgdltatokat haszndl, energiahatekonynak tervezték, észinte, nem
vezeti félre a felhaszndlot. EgyszerU, lefisztult tervezeés, optimalizdlt médiatartalmak, a websztenderdek
koveteése és akod fisztasaga jellemzik.

Egyik sem uj vagy ordogtdl valo, ugye? A fenntarthatdsdagi elvek egy részét maga az uzleti logika koveteli ki

mdr évek ota. Az alapvetd SEO-szempontok és fobb UX-kovetelmények mind a fenntarthato webfejlesz-
tés irdnydba mutatnak. A kules a tudatossdégon és a funkcionalitds elétérbe helyezésén van.
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Olyan elvekrél van szé, amelyek hasznosak és fontosak, nem csupdn a felhaszndld, de a Google szamdra
is, ezdltal jobb eredményeket, nagyobb lathatosdagot, elegedettebb, visszaterd Idtogatokat, ebbdl adoddan
pedig tobb konverziot hoznak. Ezen elveknek tehat fontosnak kell lennitk a mdrkatulajdonosok szamarais.

Térjunk ki ennek a gondolkoddsmaddnak a masik agdra is, mert egy website nem csupdn attél lesz fenn-
tarthatd, és nem pusztdn azzal dvja a kornyezetet, hogy igyekszik betartani a fenfieket a projekt fejlesztesi
szakaszdban, hanem azdltal is, hogy hosszu tévra tervezik, és a létrehozds sordn okosan bdannak oz eréfor-
rdsokkal. Igen, a humdn eréforrassal is.

A dizdjn és a fejlesztési struktura kivalasztdsakor hosszu tavban szukséges gondolkodni, hogy olyan
feluletek jojjienek letre, amelyek évek alatt sem avulnak el, igy elkerulhetd a gyakori atalakitds, fejlesztés.
Mindemellett a megfeleld modszertan kivdlasztdsa is fontos szempont. Az agilis fejlesztés elényei megér-
neének egy masik cikket. [tt csak annyit rola, hogy egyértelmien segit koltség- és eréforrds-hatekonyablban
mukodni.

A moduldris keretrendszerek ¢s a nyilt forraskédu megolddasok haszndlatdaval szintén sokat lehet spérolni
nemcsak a fejlesztés, de az uzemben tartds és a tovdbbfejlesztések vonatkozdsdban is. Ezeknél a megol-
ddisokndl nagyon nagy elény, hogy egyedi kodok akkor sztletnek, amikor valdban szukseg van rajuk, igy a
réforditasok minimalizalasdval biztosithatdak az egyedi fejlesztési igények.

Ahogy lathatd, a fenntarthatosdagrol vald gondolkodds és az ezt tukrozd megolddsok a webfejlesztés

vildgdban nem Ujak, de annak a tudatositasa, hogy dltaluk nem csupdn eréforrdst spérolunk, de a kornye-
zetunket is Ovjuk, meg elétttunk dll. Szerencsére ez egy win-win szitudcio, igy hiszek benne, hogy hamar

mindennapossd valik.
o00®D I I
(XXX )

W
Vajon az autod vagy ‘
a céges honlapod
CO,-kibocsatasa nagyobb?

Teszteld le 1 perc alatt honlapod CO,-kibocsatasat:
www.hellogreenweb.hu
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#Hglobal trends #google #meta

A GOOGLE ES A META
FO IRANYAI 2024-BEN

Adat, adat, adat... Réviden igy is 6sszefoglalhatndank, hogy melyek azok
a fé elemek, amelyekkel segitenek és egyben irdnyitanak is minket a
techoridsok a hirdetési piacon. Az nem ujdonsdg. hogy az adat az uj olaj,
dam érdemes attekintentink az aktudlis valtozdasokat, hogy hatékonyak és
naprakészek maradhassunk.

Al, but why?

2024-re taldan mar kissé elcsépeltteé valt az Al, mert bar
nagyon régota itt van velunk, és a hdttérben szorgoskodott
(pelddul a Metanal mdr 2006 ota Al segitseégevel épul a
platform), 2023-ban nagyot robbant a téma. Mostanra az
Al fejlettsége magasabb szintet ért el, igy mar sajat kezl-
leg. kozvetlenebb mddon tudjuk kihasznalni a lehetdségeit.
A Google és a Meta is egyre tobb Ujdonsdaggal jelentkezik,
mint példdul a generativ tartalmak, a hirdetésszévegek a
Google PMax-kampdnyoknadl vagy a mindkét techoriasnal
elérhetd képgeneraldsi lehetéségek.

) } Jo N
Varga Andras,
a neo mediadiviziojanak vezetéje
Biztositott adatbiztonsdg
Ahogy gylinek az elérheté, begyuijthetd és felhasznalhaté adatok, ugy jelennek meg a fogyasztok
és a piaci szereplék védelmét célzo szabdlyozdsok. Nemcesak jogilag kell azonban megfelelnunk,
hanem technologiai oldalrol is egyre tobb és szigorubb feltételnek és szabalynak kell eleget ten-
nunk. Példa erre, hogy a Google-nél kordbban is létezett a Cookie Consent Mode, de a v2-vel még
nagyobb hatdst gyakorol a piaci szerepldk, koztuk a mdrkak lehetéségeire a digitalis vilagban.

Automatizdlas, ha akarod, ha nem

Minél inkabb automatizalunk és kihasznaljuk az adatokbdl eredd optimalizacios lehetdségeket,
annadl hatékonyabban muksédhetunk. A technologiai megoldasoknak készénhetden a globadlis sze-
replék ebben is élen jarnak — nemcsak a szolgaltatdsokkal, hanem bevezetésuk utemét tekintve is.
A Google, a Meta és a TikTok is lehetévé teszi, hogy bizzuk a rendszerre az optimalizdlast, és ne mi
dllitsuk be manudlisan a kampdanyokat. Ezt a platformok olykor elég erészakosan kényszeritik rank:
bizonyos kordbbi funkciokat lekapcsolnak vagy automatikusan bekapcsolnak, és erésen csokkentik
a célzas feletti kontrollunkat. Példaul ha a Metan kattintds céllal megyunk, az Advantage+ révén a
rendszer ,kedve szerint" kibévitheti a bedllitott célzdst. Alapvetéen e funkciok segitik az eredmé-
nyek javitdsdt, de az adatok és a bedllitdsok feletti kontrollt tulzottan csdkkenthetik. Ezért fontos,
hogy megfeleléen mérjunk, és a szukséges értékeket vizsgdljuk, lathatjuk tehat, hogy ami szémit,
az az adat, adat, adat...
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Hiabl5 #podcast #analitika

15. SZULETESNAPJAT
UNNEPELTE AZ IAB

HUNGARY

A DMTK elsésorban a tényekrél és az adatokrdl szdl, ezért dlljon itt ketté
az |AB Hungary tavalyi évébdl: a szakmai szervezet 2023-as eseményei
22 eléadot és kézel 700 résztvevét mozgattak meg. A visszatekintésben
Papliczky Pdl. az IAB Hungary tigyvezetéje volt segitségtinkre.

Tagsdg és vezetés

Februdrban Gandera Baldzst valasztottak meg az
elnokségi tagsagrol lekoszond Novak Péter helyére.
Bognar Vera munkahelyvdltas miatt egy ideig nem
volt az elndkség tagja, majd augusztusban teljes
jogu tagként tért vissza a testuletbe. 2024. janudri
adartok szerint az IAB Hungarynak 103 tagcége van,
és a kuldnbszé munkacsoportokban majdnem 200
szakember tevékenykedik a digitdlis piac fejlesz-
téséért.

Ujra felmérték a podcastpiacot

2021 utdn ismét megjelent a Podcast Insight Hunga-
ry kiadvdny, amelynek alapjat az Audié munkacso-
port megbizdsdbdl az NRC dltal készitett kutatds
képezte. A szakmai szervezet a podcast témaval
nemcsak a kutatdst és a kiadvanyt bemutatd IAB
Cafén, hanem a hatdsagokat pdrbeszédre hivo észi
szakmai délelétton is foglalkozott.

Teritékre kerlilt az influencerpiac

Tavaly kezdédott a 2024 mdjusaban bemutatott
Influencer Insight Hungary 2024 kutatds, valamint
a szegmens médiatortdba vald beemelésének
elékeészitése. E projektek megalapozdsdara az I1AB
novemberben szakmai reggelire hivta az influen-
cerugynokségeket — tagokat és nem tagokat egy-
ardnt. Kordbban ilyen tipusu egyeztetés még nem
fordult elé az IAB magyarorszdgi gyakorlataban.
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Webindriumok és kiadvanyok
a piaci aktualitasokrol

2023 nem csak a podcastokrol és az influence-
rekrdl szolt. Az Analitika munkacsoport digitdlis
analitikai iranytdt és egy, a digitdlis analitikai
képzéseket felsorolo listat jelentetett meg. Emellett
a GA4-es atdlldshoz kapcsoldddan rendeztek két
esemeényt. A Programmatic munkacsoport bemu-
tatta a Programmatic Kisokos frissitett kiadasdt,
valamint e téma koré szervezték az év utolso
IAB-s workshopjdt. A piac fejlédése indokolta a
szervezet szakmai szotdrdnak megujitasat is, az
Ujabb vdltozatot &sszel mutattdk be.

Valami régi. valami uj

Az |AB Hungary szeptemberben, az immar ha-
gyomannyd valt Back2Work taldlkozé keretében
unnepelte tagjaival fenndllasa 15. évfordulojdt.
Szintén hagyomdnyosnak tekintheté a Legjobb
Szakdolgozat verseny, amely 6tédszér mozgatta
meg a felséoktatdsban tanuldkat és oktatokat.

A felséoktatdsi kapcsolatok szorosabbra flizését
segitette egy Uj projekt a 2023 februdrjaban indult
Oktatoi Klub képében. Az IAB Hungary portfélidja
egy Uj versennyel is bévult: elsé alkalommal osztot-
tak ki az Ev Videos Hirdetése dijakat.
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Heffie #arany penge #golden drum #pixel perfect

A HAZAI UGYNOKSEGEK
LEGFONTOSABB ELISMERESEI
DIGITALIS MEGOLDASOKERT
2023-BAN

XXII. Effie
Nevezé Marka Kampdny/alkotds neve Kategoria Tdrsugynékség Dij
A Hatodik Szék Miluklub Miluklub — Segittink kihozni N k’?enr.\ele Branded content CodeYision, Arany
lévé szulst EssenceMediacom
ACG Vodafone Legyen a szinhaz mindenki¢!  Branded content = Ezust
CIBECO ECO ForYou didkszamla
CIB Bank ForYou TikTok-effekt  Branded confent - Bronz
‘ . Influencer
Lounge Design Stabilo SlakilopgSzinezziszanokkal marketing, Youth = Bronz
feat. ValMar :
marketing

Forras és tovabbi dijazottak: effie.hu

Arany Penge 2023

Alkoté ugynokség Mdrka Alkotds neve Kategoéria Dij
Publicis Groupe Hungary Renault Kozos utakon Digitdlis megoldasok Arany
ACG Vodafone Legyen a szinhaz mindenkié! Innovativ platformvdlasztas Arany
DDB Budapest Cinego The Impossible Campus Audiomegolddsok, Innovativ Arany

platformvdlasztas, PR-megoldasok

Forrds és tovdbbi dijazottak: aranypenge.hu

Golden Drum 2023
Nevezé tgynokség Megbizé Kampdny/alkotds neve Kategéria Dij
DDB Budapest Cinego The Impossible Campus ~ Other forms of audio communication Grand Prix
Budapest
White Rabbit Budapest Business Elden Fake News Digital and mobile platforms Ezust
Journal

Forras és tovabbi dijazottak: goldendrum.com

Pixel Perfect 2023

Nevezé Marka Kampdny/alkotds neve Kategéria Dij
feat. Tdrsasdg a Szabadsdgjogokért | Accept Social/Real-time Arany

Forrds és tovdbbi dijazottak: kreativ.hu



A CENTRAL MEDIACSOPORT

yj vdllalati strukturdjaban Pdcsonyi
Daniella vezeti a kreativ és kommunikaciés
igazgatosagot, Kenyhercz Kinga kerlt a
digitdlis n&i fermékcsoport élére, és Szeder
Attila személyében uj kereskedelmi
igazgato érkezett.

SZAUER PETER

bejelentette, hogy a HVG Kiadd vezetését
2024 folyaman dtadja fidnak, Szauer
Tamasnak. Elébbi 45 évet toltott a HVG-
nél, és 35 évig volt az elsd szdmu vezetdje.

CSIKESZ ERIKA

feladatkore a digitdlis terulet
feltugyeleteével bévult, igy 2024
mdrciusatél a TV2 Média Csoport
értékesitési és digitalis igazgatoja.

EMBEREK
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Tavozott a 444-t6l Mészdros Zséfia vezetd szerkesz-
t6, aki 2024 janudrjaban elinditotta a Pelikan Projektet.

A Dennik N-hez igazolt a Telextél Munk Veronika, a
portdl alapité fészerkesztdje.

Lovas Gergé, a Telex kordbbi fészerkeszté-helyettese
a 444-hez érkezett szerkesztdi pozicioba.

Magyari Péter tavozott a 444-1¢l, és késébb a Valasz
Online-hoz igazolt.

Marton Szabolcs a Republic Grouptdl az Indame-
didhoz igazolt, ahol egyrészt a Dialogue Creatives
kreativigazgatoja lett, masfeldl az ujonnan létrehozott
customer experience director feladatkort ldtja el.

Birta Brigitta vdltotta Tomsits Timedt az Eva magazin
fészerkesztdi székeében. E pozicidban a print és a
digitdlis feluletekért egyardnt felel.

Krankovics Béla a ComLab digitdlis és technoldgiai
igazgatoja lett. A szakember ezt megelézéen a
Central Médiacsoport innovacios és termékfejlesztési
vezetdje volt.

Tdvozott a Transtelex fészerkeszté-helyettese,
Gyéngyi Annamadria.

Szajlai Csaba lett a Mediaworks gazdasagi divizi-
djanak tartalmi vezetdje. Dedk Bdlintot valtotta a
poszton, és hozzd tartozik a vilaggazdasag.hu, a
figyelo.hu, valamint a Magyar Nemzet print és digitdlis
valtozatanak gazdasdgi tartalma.

Tavozott a Partizan masodik embere, az operativ
ugyekert felelé Schén Edina. Az ugyvezetdi poszton
Pap lvan kovette.

Pavlath Zita operativ igazgatoként, Vaczi Daniel a
nemzetkozi terjeszkedésert felelés vezetdkent csatla-
kozott az Intrenhez.

Az eMAG marketingigazgatoja lett Lovas Tamas, aki
a Decathlontol érkezett az e-kereskedéhoz.

Somogyi Maté az Ujonnan létrehozott global content
leader poziciot tolti be az IKEA nemzetkozi csapa-
tdaban.

2023. augusztus
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KARRIERHIREK

A kordbban a Havas meédiaugynokségnél dolgozo
Lajké Daniel lett az Addig digitdlis igazgatoja.

Vezetése atalakitasardl szamolt be a Telex juliusi
atlathatosagi jelentésében: még juniusban Német
Tamas lett az yj fészerkesztd, Dull Szaboles szakmai
igazgatoként folytatta, Pusztay Andras pedig opera-
tiv igazgatdi poziciét kapott.

Starcz Akos, az Index vezérigazgatsja igazgatdsdgi
tag lett a Libri-csoportban.

Hornai Mdrta érkezett a Café Communicationshoz
az ugynokségtél még janudrban tavozé Kirdly Anita
helyére mint médiaigazgato.

Miklési Gabor Ujsagird a 444-t6l a Direkt36 tényfelta-
ré mihelyhez igazolt, ahol szerkeszté lett.

Szabé Zoltan latja el a HVG Kiadd marketing- és ter-
jesztési igazgatoi feladatait. A print mellett a digitdlis
portfolio elemei is hozza tartoznak.

Marketingvezetének nevezte ki Fillép Katalint
aKiflihu.

Vamos Viktor lett az Addig uzletfejlesztési igazgatd-
ja, aki a Forbes digitdlis vezetdi poziciojabol érkezett
az adtechcéghez.

Negyvenéves kordban elhunyt Szedldk Adam infor-
matikai és techujsagiro, akit sokan Keltként ismertek.

A Dot Creative digital business partnerének nevezték
ki Erés Attilat, aki kordbban 12 évet toltott az IPG
ugynoksegi csoportnal. Emellett az ugynokseg per-
formance-vezetdje Kamaras David, mig display és
programmatic teruletének iranyitoja Papp Zoltdn left.

Ertékesitési és marketingigazgatd lett Padl Katalin a
Growww Digitalndl. A szakember ezt megelézéen a
Webshippy country managere volt a cseh és a szlovak
piacon.



2023. oktéber

2023. december

2024. januar

2024. februar

Szauer Péter bejelentette, hogy a HVG Kiadd vezeté-
sét 2024 folyaman atadja fianak, Szauer Tamasnak.
Szauer Péter 45 évet toltott a cégnél, és 35 évig volt
az elsé embere.

Kovacs Baldzs személyében digitdlis innovdcios és
termékfejlesztési menedzsert nevezett ki a Central
Médiacsoport.

A podcastokért felelés szerkeszté lett a Telexnél
Pataki Gabor, a Klubrddio kordbbi fészerkesztdje.

Hosszan tarto betegseég utdn elhunyt Szentkirdlyi
Baldzs, a G7 alapitoja és kordbbi vezérigazgatdja.

Tarr Péter lett a Gattydn Gyorgyhoz kothetd
frisshirek.hu portdl fészerkesztéje. Datki Szabolcsot
vdltotta.

Daradics Kinga t6lfi be az eMAG tugyvezetdi pozicio-
jat Magyarorszagon. A szakember kordbban a MOL
Romania ugyvezetdje is volt.

Papliczky Pdl lett a Digitdlis Kozonségmerési Tandcs
Kft. ugyvezetéje, a poszton Gerentsér Imrét vdltotta.
Az uj vezetd hasonlo poziciot tolt be az IAB Hungary
élénis.

Minden tisztségérdl lemondott, és tdvozott a Telextdl
Dull Szabolcs volt fészerkesztd. A Telex alapitvanya-
nak alapitdi jogait atadta, telexes tulajdonrésze pedig
a céghez kertlf vissza.

Vezérigazgatd-helyettessé nevezték ki az Indame-
diandl Abonyi Bernadettet. A szakember 2007 éta
dolgozik a meédiavdllalatndl.

Csizmadia Diana vdltotta Bende Borbaldat a hazai
kommunikdcios tgynokségeket tomorité MAKSZ
fotitkari posztjan.

Uj vallalati strukturdval jelentkezett a Central
Médiacsoport: Pacsonyi Daniella vezeti a kreativ és
kommunikdcios igazgatésdgot, Kenyhercz Kinga ke-
rult a digitdlis néi termeékcsoport élére, Szeder Attila
szemeélyében Uj kereskedelmi igazgatoé érkezett, a
vdllalat Uj HR-igazgatdja pedig Bulath Zsolt lett.

Marti Zoltan sportos teruletré| kerult az MTVA online
igazgatdi posztjdra, ahol Lanczi Tamast valtotta.

Molndr Zsuzsa lett a WMN digitdlistizlet-fejlesztési
vezetéje. A pozicio kordbban nem létezett. A fészer-
kesztéi székbe Kurucz Adrienn addigi helyettes lt
Fiala Boresat vdltva.

w
2
L
‘0
£
<
N
o
«

0
o
=
O
<
N
o
3

Horvath Agnest nevezték ki a Kreativ fészerkesztojé-
vé Hermann Irén tdvozdsa utan.

Szigetvari Jézsef lekoszont a Szallashu Zrt. élerd|,
de nem tdvolodott el az e-kereskedelmi csoporttdl,
annak stratégiai tandcsaddja maradt.

Kiss Ott6 lett a Ringier Hungary dltal kozel két éve
elinditott sportal hu digitdlis sportmediaplatform
ugyvezetdje. Szintén a kiaddt érinté hir, hogy Moharos
Andrea marketingvezetéve lépett eld.

A Central Médiacsoport kordbbi digitdlis értékesitési
vezetdjét, Szabé Zsoltot nevezték ki a Marquard

amely hosszu ideig betoltetlen volt.

Csikesz Erika feladatkore a digitdlis tertlet felugye-
letével bévlt, igy mdrciustél a TV2 Média Csoport
értékesitési és digitdlis igozgatoja.

Polgari Balazs kerult az eMAG Marketplace vezetéi
posztjara.

Kovacs Andras Péter valtotta Dolezsai Gergelyt a
Yettel marka- és marketingkommunikdcids igazgato-
séganak élén.

Balazs Orsolya lett a Madhouse salesvezetdje.

Szabé Gergely, a Ringier digitdlistartalom-eldalli-
tasért felelés vezetdje Al-nagykovet lett. Feladata a
kiado Al-irdnyelveinek érvényesitése.

Kecskes Istvan fészerkeszté tavozdsa utan Szekeres
Tamas vezetd szerkeszté vette at a sportalhu iranyi-
tasat megbizott fészerkesztokent.

Fabék Balintot nevezték ki a Partizan felelés szerkesz-
téjének, aki a YouTube-csatorndt tébb mint hdrom év
utan elhagyo Garai Juditot vdltotta.

Havas Henrik lett a frisshirek.hu kiadojanak elnoke.

A HVG-t6l tavozott Dezsé Andrdas oknyomozo Ujsag-
iré, tobb konyv szerzéje a Telexnél folytatja. Rajta kival
Windisch Judit, a hvg hu napi turnusvezetéje, Rovée
Attila, a belfoldrovat vezetéje és Nagy Ivan Zsolt, a
hvg.hu felelés szerkesztdje is eljott a kiadotol. Kozuluk
az elébbi ketté a 444-hez igazolt.

Huber Tamas érkezett llku Miklos helyére az Indexnél,
ahol fészerkesztoé-helyettesi tisztséget lat el.

Semsei Laszl6 lett az atv.hu fészerkesztéje a poszton
csak néhdany honapot tolté Szabo Biankdt valtva.
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#fenntarthatésag #zold #greenhushing NG

GONDOLATOK
ZOLD TEMABAN €€

.A markaknak finom egyenstilyt kell talalniuk, amikor a fenntarthatosagrél kommunikal-
nak. A fogyasztok mostanra joggal radlltak a lehetséges greenwashing kiszurdsara,
amire valaszul a markdk tulsagosan elévigydzatossa és korlatozéva valtak a fenntartha-
tosagi kommunikdciojuk tekintetében. Ez a fajta greenhushing azonban csékkentheti

a versenytdrsakon lévé nyomast a teljesitménytk javitasara, ami az egész iparagban
lelassithatja a haladast. Legaldbb ilyen fontos, hogy ily médon a markak pénziigyi
forrasokat pazarolnak, és ekézben megkdrositjak a részvényeseket és mas érintetteket.”

Robert Haigh, a Brand Finance stratégiai és fenntarthatosdgi tertletekeért felelé igazgatdja a tandcsadd
vdllalat kutatasi eredmenyeit kommmentdlva. A Brand Finance a legujabb kdros fenntarthatésagi trend-
kent a greenhushingot azonositotta. E kevésbé ismert fogalom azt jelenti, hogy a cégek szdndeékosan
nem kommunikdljak zoldtorekvéseiket attdl tartva, hogy greenwashinggal vadoljdk meg Sket.

.Tizbdl mindéssze egy vdllalat végez becslést az 6sszes digitdlis kampanya karbonlenyo-
matdrol - ezen vdltoztatni kell. Az ipardg szerepléinek stirgésen el kell kezdenitik alkal-
mazni a bevdlt j6 gyakorlatokat és olyan atfogé megoldasokat, amelyek képesek az 6sszes
kampdnyuk szisztematikus értékelésére és azok kibocsatasanak drasztikus csékkentésére.
Amikor a bolygé jévéjérél van szé, minden egyes reklammegjelenés szamit.”

Audrey Danthony, az IMPACT+ tdrsalapitoja és chief product officere, aki az IAB Europe fenntart-
hatosdgi témdban végzett State of Readiness kutatasat kommmentdita ily modon.

.Nagyon szem elétt kell tartanunk azt a tényt. hogy ha folyamatosan piszkaljuk az elsé
lépések megtevéit, akik tényleg megprébadlnak valamit elérni, akkor a végén nem lesz senki
olyan a piacon, aki megtenné az elsé lépést, mert mindenki félni fog felemelni a szavat.

Az egész helyzet folyamatosan valtozik.”

Clara Lee, a Nestlé mdrkaalelnoke a WFA Sustainable Marketing 2030 cimu kiadvdnydban

.Gyakran kiderul, hogy aminek van értelme a bolygé és a rajta élék szamdara, az jo “

az lzletnek is.”
Martin Bryan, az IPG Mediabrands fenntarthatdsagert feleld globdilis vezetdje a mediaugynoksegi
csoport azon kutatasardl szolva, amely azt taldlta, hogy a hirdetések kisebb karbonkibocsatasa
osszefliggésben van a nagyobb fogyasztoi figyelemmel és elkotelezédessel
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ELORE PROFILOZOTT ADATBAZIS EPITES

- kizarélag a célcsoportjabol allé adatbazist épitjiik fel
« azonnal, szegmentalva szélithatja meg leendé Ugyfeleit,
sajat hirlevéllel

CELZOTT FORGALOMTERELES

» adatbazisunkban tébb mint 300 profiltényezd alapjan célzunk
+ EDM kampanyainkkal tl pontosan targetalunk




Htorrent #torténetmesélés #alkotds

GONDOLATOK A
ZOLD TEMAN TUL

.Hello, sracok!

Tdjékoztatunk titeket, hogy oldalunk bezarasdrél dontsttiink. Az elmult két év nagyon nehéz volt
szdmunkra — a csapatunkbol néhdanyan meghaltak a Covid szévédményei miatt, mdsok pedig
még mindig az utéhatdsaitdl szenvednek, és egydltalan nem tudnak dolgozni.

Néhdnyan az eurépai habortban harcolnak — MINDKET OLDALON.

Az elektromos dram megdraguldsa az eurépai adatkézpontokban nagyon keményen érintett
minket. Az infldcio elviselhetetlenné teszi a mindennapi kiaddsainkat. Mindezek miatt képtele-
nek vagyunk ezt az oldalt tovdbb muiksdtetni anélkul, hogy ne a zsebunkbdl fizetnénk a massziv
koltségeket, amire mdr nem is vagyunk képesek.

Egyhangu dontéssel ugy hatdroztunk, hogy nem tudjuk ezt tovabb csindlni.

Sajnaljuk :(

Sziasztok”

Az egyik legismertebb torrentoldal, a RARBG csapatdnak bucsulevele a felhaszndldkhoz,
amely beszédes lenyomata az utobbi évek dramdinak. A RARBG 2008-ban kezdte meg a
mukodesét, a befejezést bejelentd levél 2023 majus 31-én irédott

.A mesterséges intelligencidval kapcsolatban az az egyik furcsasdg. hogy nagyon jél ért a
torténetmeséléshez. Es ez csak fokozza a madr fenndllé kihivast. Vannak informdiciés kapuérsk a
technolégiai platformok képében, de ezek nem igazan akarjak megoldani a kérdést, és nincs is
erre vonatkozéan jogi kételezettséguk. Ezt magunknak kell tehdt megoldanunk.”

Julia Angwin dijnyertes ujsagird a Reutersnek tobbek kozott arrdl beszélt, hogy a kozossegi
meédia szepsege és nehezsége az, hogy helyet ad mindenki narrativdinak, abban azonban
nem segit, hogy eldénthesstk, melyik mennyire reprezentativ. Az Al Angwin meglatdsa szerint
fovdbb fokozza a problémat.

.(..) senki nem kérdezte meg sem Picassét, sem Dallit, sem pedig Wes Andersont, hogy vajon
akar-e része lenni az MI-univerzumnak. De azért nagy hiba lenne azt gondolnunk, hogy egy
digitdlisan generdlt kép devalvalnd barmelyik nagy mestert. A muvészettorténet nagy alkotdsai
referenciaként igen hasznosak lehetnek, de még véletlenul sem jelentik azt, hogy példaul egy
Dali-képet hozunk létre."

Szauder David Berlinben élé miivész a Kreativnak nyilatkozva arrdl, hogyan érdemes az
Al-rol gondolkodni a kreativ és mivészi alkotofolyamatokban
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