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Eloszé

A digitdlis média tdjrendszere évrél évre
Ujrajeldli sajét hatdrait. Vannak benne ismert
formdcidk - platformok, fogalmak, mutatdk
-, de ezek kdrnyezete folyamatosan valtozik.
A domborzat mozgdsban van, az irdnyokkal
egyUtt a mérési keretek is dtalakulnak, és ami
tegnap még eligazitott, ma mdr lehet, hogy
ellentmond.

Ebben a kézegben a Digitdlis Média Tények
Kényve nem igér végsd valaszokat, inkabb
irdnyokat jeldl ki a gondolkoddshoz. Célja,
hogy régzitse azokat a szakmai pontokat,
amelyekhez Gjra és Ujra vissza lehet tér-

ni — akdr viszonyitasként, akdr értelmezési
keretként. A mindennapi gyakorlatban egyre
kevésbé az adat maga, sokkal inkébb az
adatokbdl sziletd kérdések mindsége hatd-
rozza meg a szakmai értéket. Az értelmezés,
a kontextusépités és az ezekbdl levezetett
dontések adjdk azt a tébbletet, aminem
automatizdlhaté.

Egy KPI 6nmagdban adat. Egy jél olvasott
osszefiggés viszont mar tudds - és ebbdl
fakad az a versenyelény, amelyre hosz-

sz( tavon is lehet épiteni. Az idei kiadvany
olyan témdkra fékuszdl, amelyek a digitdlis
tér alapvetd szerkezetét formdljdk. A retail
media felfutdsa, a keresési logikdk dtalakuld-
sa, a GA4 és a fragmentdlt mérési kérnyezet
mind olyan jelenségek, amelyek nemcsak
technoldgiai véltozdsokat hoznak, hanem

Uj tipust szakmai reflexidt is igényelnek.

Az adatalapd mikédés ma mér nem vélaszt-
haté lehetéség, hanem olyan alapfeltétel,
amely a mérkakommunikdcié minden szint-
jére hatdssal van. A platformok és tarta-
lomtipusok kozothi dtjdrhatésdg, a figyelem-
gazdasdg Gj viselkedési mintdi - példdaul a
TikTok vagy a CTV - a mdrkakommunikdécidé
ritmusét és ténusdt is Gjradefinidljdk.

Ekdzben a mérhetdség egyre nehezebb
feladvdanyt jelent: nemcsak az eszkdzok

véltoznak, hanem a mégottik dllé elvardsok
is. A GA4-re val6 atdllas, a cookie-mentes
mUkodés, az adattranszparencia hidnya nem
pusztan technikai kihivasok, hanem stratégiai
kérdések is, amelyek 0j szemléletmddot igé-
nyelnek. Ebben a mozgdasban nem térképet,
inkdbb t&jolét kindl idei gyljtésink. Segit
felismerni azokat a mintdzatokat, amelyek
mentén a fervezés és a dontéshozatal is
értelmezhetébbé vdlik - akkor is, ha a felszin
vdltozik, és a latétdvolsdg idénként szikul.

A digitdlis 6koszisztéma megértéséhez ma
mdr nem elég a felszini jelenségek kovetése.
Mélység, kovetkeztetés és - nem utolsésorban
- szakmai bizalom szikséges ahhoz, hogy ne
csak reagdljunk a véltozdsokra, hanem gon-
dolkodni is tudjunk benntk. Ebben igyekszink
most perspektivat kindlni. Nem az egyetlen
nézépontot, de egy megbizhaté irdnytit egy
olyan t&jon, amely éppen alakul - és amelyen
nap mint nap haladnunk kell. Taldn a leg-
pontosabb hasonlat a hegymdszdsé: a csics
eléréséhez nem elég tudni az irdnyt - ismerni
kell a terepet, olvasni kell a jeleket, figyelni kell
a kérnyezetet, és olykor vissza kell Iépni egyet,
hogy a kdvetkezé |épés biztosabb legyen.
Ebben a mozgdsban nydjthatnak kapaszko-
dét soraink.
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A hazai digitdlis tartalomszolgdltatdk
2024-ben dsszesen 72,7 milliard forin-
tos Osszbevételt realizaltak az egy évvel
kordbbi 62,2 millidrd utan. A listinget és
az influencermarketinget ebbél kivonva
és néhdny egyéb bevételt hozzdadva
ugyanahhoz a 43,9 millidrd forintos rek-
|[&dmbevételhez jutunk el, mint egy évvel
kordbban. A globdlis platformok tavaly
tovdbb erdsitették pozicidikat: a digitdlis
tortdbdl 65 szazalékos szeletet hasitottak
ki a 2023-as 63,8 szdzalékos utdn.

A helyzet tehdt nem lett kdnnyebb 2024-
ben. Ennek ellenére valéban izgalmas
kisérletezés zajlik a fizetds csomagokkal,
az ezekbe rendezhetd tartalmi termékek-
kel (példaul podcastok, hirlevelek, egyedi
tartalmak). A magyarorszdgi streaming-
piacra mdr nagyon hatérozottan betet-
te a ldbdt a rekldm, és zqjlik a pozicidk
kialakitdsa a hirdetésértékesités teriletén.
Itthon is &ttorés eldtt dll a retail media.
Egyre t6bbet emlitik a piaci szereplék az
altaldnossagokon tdimenéden is a connec-
ted TV-t vagy a digitdlis out-of-home-ot.
Taldn kevesebb az Al-t érinté hir, mint egy
évvel kordbban, de amit hallunk, Iatunk,
annak elképzelhetébb, megfoghatébb a
tartalma.

A magyarorszdgi tartalomgydarték
szdmara nemcsak a globdlis platformok
jelentenek hirdetéspiaci versenytarsat,
hanem a bevételeiket legaldbb részben
veszélyeztetd egyéb feltorekvd csatorndk

és szegmensek is. 2024-ben a hazai hirde-

t6k influencermarketingre mér 8,1 milliérd
forintot kaltottek el, ami 31 szdzalékkal

haladja meg az egy évvel kordbbi értéket.
Nem vérhatd, hogy a piac lassulng, és a
markdk egyre inkdbb hosszi tavi egyitt-
mUkddésekre térekednek, ami tébb pénzt
és energidt jelent. Nagy kérdés, hogy e
pénzek pluszként jelentkeznek-e a hagyo-
mdnyos (digitdlis) médiakdltések felett,
vagy dtrendezédést hoznak.

Kijelenthetjik, hogy - egyel6ére egymilliard
forint alatti nagysédgrendben - a retail
media is megérkezett a magyar piacra.
Zajlik az edukdcié, a piaci szereplék keresik
a helyUket és egymast. A retail media
potencidljarél évek 6ta minden nagyobb
nemzetkozi médiapiaci elemzésben lehet
olvasni, és most mar Magyarorszédgon is
megkerUlhetetlen szakmai téma. Az még
kérdés, hogy a retail medidba dramld

- biztosan névekvé - jovébeni kéltések

a hagyomdnyos (digitdlis) bidzsékbdl
fognak-e kiharapni stlyos millidkat-mil-
ligrdokat, vagy extraként jelentkeznek
majd, és részben nem is a marketinges
déntéshozdk, hanem a trade marketing és
a salesosztdlyok oldalarél fognak érkezni.

A hazai médiatulajdonosok egyre 6sz-
szetettebb versenyhelyzetben taldljdk
magukat, ahol nincs mds lehetdéség, mint
fejleszteni és innovalni. Nagy kérdés, hogy
ehhez milyen t6rvényi keretek pdrosulnak
majd a kdvetkezd években.




Még t6bb Al és erosédo
unios szabalyozas

A social wedia 2024-beu sew lassitott: a rivid fartaluak
druykdlou uF a hosszalt foruditumod seerepe, A folyik
a ctapbil is, ekizbeu orisidik az EY-c szabdalyozds.
(eczeczedtik, wire erdemes a wdrkakuak

ha idéu is Leplst akaruak fartaui a froud

Réviden és hosszan is

A TikTok, a YouTube Shorts és a Meta Reels
tovébbra is meghatdrozza a kdzésségimédia-
fogyasztast. Az internetes forgalom kozel

90 szdzalékdat videds tartalmak adjdk, egy atla-
gos felhaszndld napi egy-harom oérét 161t veluk.
A TikTok egyre t6bbet kisérletezik a hosszabb
formdatumokkal, mikézben a révid videdk
SEO-szempontbdl is mind nagyobb szerepet
kapnak. A mérkdknak alkalmazkodniuk kell: a
révid, pérgés, snackable tartalmak mellett egyre
fontosabbak a keresésre optimalizalt, strukturdl-
tabb videdk.

A csapbél is az Al folyik

A TikTokon és az Instagramon naponta millié-
szémra jelennek meg Al generdlta képek és vide-
&k, a deepfake technolégia pedig egyre kifinomul-
tabb. A felhaszndlék azonban még bizalmatlanok:
egy friss kutatds szerint 62 szdzalékuk kevésbé lép
interakcidba Al-tartalmakkal, mint emberek 4ltal
készitettekkel. A mdarkdk szdmdra ez kettés kihivds.
Az Al gyors és koltséghatékony megoldds, de a
hiteles, eredeti tartalom tovdabbra is kiemelt érték
marad. Automatizalt kampdnyokban vagy Ggyfél-

elulik,

szolgdlati chatbotokndl j6l mikddhet, a tlzottan
mesterséges kommunikacié azonban kénnyen
elidegenitheti a kézénséget.

Bekopogtat az EU-s szabalyozas

A Digital Markets Act (DMA) és a Digital Services
Act (DSA) jelentésen dtalakit(hat)ja a social
media 6koszisztémat. A DMA célja a nagy plat-
formok (Meta, Google, Amazon) piaci domi-
nancidjdnak csdkkentése, ami érinti a hirdetési
modelleket is. A mikrotargetdlt rekldmok eddigi
precizitdsa csdkken, mivel a személyes adatokhoz
valé hozzdférés szigorodik. A DSA pedig szigo-
ribb tartalommoderdciét kévetel, ami nagyobb
feleldsséget ré6 a markdkra is: a hirdetéseik és
felhaszndléi tartalmaik nagyobb ellenérzést
igényelnek, kilonssen a politikai és érzékeny
témdkban.

A révid videdk tovdbbra is kulcsszerepldk, dm a hosszabb, tartalmasabb formdéatumok is egyre
fontosabbd valnak a markdk szédmara. Az Al megkerilhetetlen, de az emberi tényezd és az eredeti-
ség megérzése kiemelt feladat marad. Az EU szabdlyozdsai pedig Uj jatékszabdlyokat hoznak, ami
kreativ és rugalmas stratégidt kivin a markdaktél. Akiidében alkalmazkodik, az a kévetkezd években

is versenyelényben maradhat.
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Az influencermarketing ma mar a médiamix stabil
része: 2024-ben a hazai kdltés elérte a 8,1 milliard
forintot. A fogyasztok 43 szdzaléka kovet rendsze-
resen influencereket, a netezdk kétharmada mar
nézett utdna terméknek influencer ajanldsa alapjan,
minden mdsodik pedig vasarolt is ennek hatasdra.

A hazai influencerpiac tehdt pérég, de egyértelm,
hogy nem mindenki marad a ringben. A nagy elérést
produkdlé sztérok mellett egyre jobban felérté-
kelédnek a mikro- és nanoinfluencerek, akik kisebb,
de elkotelezettebb kozdsségeket épitenek. A markak
szdmdara ez azt jelenti, hogy a kévetészdm helyett az
engagement és a hitelesség lett az j valuta.

Platforuck: i vagy becseugd? |

A TikTok tovabbra is tarol, de a trendek azt mutat-
jék, hogy a gyors, latvédnyos tartalom mellett egyre
inkdbb értéket is kell adni. A pénzigy, 6nfejlesztés,
tech téma@ju edukativ és véleményvezér-tartalmak
népszerUsége nd, mikdzben a klasszikus életsti-
lus-influencerek csillogdsa halvanyul.

Az Instagram eléfizetéses modellje mar itthon is fut,
és egyre tobb influencer prébdl exkluziv tartalmakat
monetizdini. Az elérések csokkenésével a markdk is
Uj lehetdségeket keresnek: eléfizetéses Discord-csa-
torndk, Patreon, zart kézdsségek - a kdvetdkbdl
fizetd vendégek lesznek lassan.

Mérui vagy a weglredire bizuc?

Az influencerkampdnyok tervezése és mérése kilo-
nosen izgalmas téma - és a magyar piacon ez még

mindig sok marka szdmdra kihivds. Az ,elérés”
énmagdban mdar nem elég, a markaknak egyre
inkabb az értékesitési konverzidk és a hosszl
tavi hatdsok szdmitanak. A kévetészadm mar
nem a Szent Grdl: az engagement, a hitelesség
és a koézonség vdasarléereje sokkal fontosabb.
Mind tébb hirdeté fordul a hosszd tévi partner-
ségek felé, mert ezek sokkal hatékonyabbak,
mint az egyszeri szponzordlt posztok.

A tudatos fogyasztdk is egyre nagyobb kihivast
jelentenek: a fogyasztdk 66 szdzaléka szerint
mar 10l sok az influencer, és 50 szdzalékuk mér
csalédott annyira valamelyikikben, hogy le is
iratkozott réla. Az Uzenet egyértelm{: ha egy
influencer markdja a ,,mindenki mindent hirdet”
életérzést kdzvetiti, akkor a kdvetdk gyorsan
tovabbgorgetnek.

Az influencerpiac tehdt nemcsak nd, hanem
folyamatosan tisztul is. A kévetkezd években
egyre nagyobb szerepik lesz az adatvezérelt
stratégidknak, a mindségi tartalomnak és a
valddi kapcsolatoknak - aki ezekben jél teljesit,
az nemcsak most, hanem hossz( tavon is nyerd
lehet.



Mesterséges intelligencia
a tartalomgyartasban
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Forras: The Business Research Company. Az adatok a kutatécég Al Powered Content Creation
Global Market Report 2025, valamint Generative Al Global Market Report 2025 cim{ jelentéseibél
szdrmaznak. Az elérejelzések 2025 janudrjdban jelentek meg, és 2024-ig tdmaszkodnak tényada-
tokra, 2025-16| becsléseket tartalmaznak
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2024. wdpus

Glamour Plusz néven fizetéfalas kiadvényt
inditott a Ringier, hdromféle konstrukciot
kindlva a latogatdknak.

Teljes korl megujuldson esett &t a Sébors
gasztroportdl.

Uj arculattal jelentkezett a tizéves fenndlldsat
Unneplé Central Médiacsoport. Az (j szlogen
ez lett: ,Kézéppontban a tartalom”.

Modernebb, atldthatébb arculatra valtott
a Drive online utazdsi magazin.

A HVG prémium hirlevél-szolgdltatdst indi-
tott, amelyet a hvg360 eléfizetdi érhetnek el.
Az induldskor tizféle tartalom kézul lehetett
vélogatni.

A Canal+ bejelentette, hogy jovére Magyar-
orszdgra is megérkezik a streamingszolgdl-
tatdsa, amelyet a 4iG-n keresztUl lehet majd
elérni.

2024. augusztus

Az rtl.hu megszUint hirportdl lenni, online
magazinként folytatja. A fészerkesztd
tavozott.

Funkcidit és arculatdt tekintve is
megujult a Krémmaénia szépségdpoldas
témaju kézosségi oldal.

Prémium funkcidkat kindlé eléfizetéses
szolgaltatast inditott Magyarorszdgon
a Rakuten Viber. A szolgdltatds a
Viber Plus nevet viseli.

Zenga.hu néven folytatja az otpotthonok.hu
ingatlanhirdetési oldal.

2024. szeptewdber

Muipa Magazin+ cimmel kulturdlis és life-
style-témakkal foglalkozé magazint inditott
a Mupa, amellyel az intézmény huszadik
szUletésnapjat Gnnepelte.

Megjelenésében és funkcidiban is megujult
a FilmBox+ streamingszolgdltatds.

IndaPlay néven streamingplatformot
inditott az Indamedia.

A holmozogj.hu képében Uj portdl célozza
meg az aktiv életmddot éléket.

A Telex kiaddja, a Van Masik Zrt. 49 szdza-
|ékos tulajdonrészt szerzett a G7 gazdasdgi
portdl kiadéjdban. A déntést egyhangi-
lag tdmogatta a Telex szerkesztoségét
képviselé testilet, a menedzsment és a
foszerkesztd.

2024. oktober

24 Extra néven startolt el a 24.hu fizetds
szolgdltatdsa, hdrom kilénbdzé csoma-
got kindlva az eléfizetéknek.

Harom §j Uzletdgat inditott a Central
Médiacsoport. A News divizidt Uzleti
oldalrél Petr Bedndr, mig tartalmi oldalrdl
Peté Péter vezeti, a Women and Lifestyle
diviziét Liptak Timea, a New Business
diviziét pedig Pacsonyi Daniella irdnyitja.

Az e-kereskedelmi piaci felméréseirdl
ismert GKID a PwC tulajdondba kerUlt.

Eurépdban elészér Magyarorszdgon
indult el az AMC streamingplatformja,
a Selekt.



2024. wovewdber

Frissitette megjelenését és funkcidit
a Port.hu, amely egyittal Port névre valtott.

Dijat alapitott Gjsagiréknak a G7 a 2023-ban

elhunyt Szentkirdlyi Baldzs emlékére.

2024. decewdber

Dull §quo|cs, a Telex kordbbi fészerkesz-
tdje Otpontban cimmel podcastcsatornat
inditott.

Bejelentették, belép a cseh és a szlovdk
piacra a Krémmania online szépségdpoldsi
platform.

2025. jauuar

A 4iG a magyar piacon egyeduli telekom-
munikdcids szolgdltatoként értékesitheti
az RTL+ streamingszolgdltatdst a 4iG és
az RTL Magyarorszdg stratégiai megalla-
poddsa értelmében.

Mobilalkalmazdast inditott az Economx,
az Indamedia gazdasdgi oldala.

A Mandiner online és print felUlete
a Mathias Corvinus Collegiumhoz kerUlt.

Dgtl.hu néven indult médiaszakmai oldall,
amelyet Pusztay Andrds, Karpati Andras
és Karpdati Marton kézés cége,

a Newsdesk Kft. ad ki.

2025. februdr

Adaptiv streamingtechnolégidt kezdett
alkalmazni a marieclaire.hu-n a Central
Médiacsoport, ami lehetévé teszi a kdzds-
ségi médidbdl jél ismert vertikdlis videdk
megjelenitését az oldalon.

Kéznews.hu néven hiraggregdtor oldal
indult 16bb mint harminc portdéllal.

A mediapiac.com az ATV-csoporthoz
kerilt Boros Bank Leventétél.

A Dating Central Europe piacveze-
16 online t&rskeresd cég Anna néven

Al-szévivét dllitott csatasorba, aki a nap 24
6rdjéban vdalaszol a tarskeresést és a céget
illeté kérdésekre is.

Ask@Round néven ingyenes kdzdsségimé-
dia-alkalmazdést inditott Kélcsei Gergely,
a Coca-Cola kordbbi marketingvezetéje.
Az app célja a déntési stressz csdkkentése.

Megujult a Ragazze online néi magazin.

MegszUnt az indafoto.hu oldal, és ezzel
torlédott a rajta taldlhatd 16bb mint
13 millié kép is.

2025. djprdis

Megujult a sportal.hu, amely fuggetlenebb
mUkoédésre valtott a Ringier Sports Media
Group keretei kozott.

A Rakuten Viber tarskeresé alkalmazést
inditott Viber Dating néven, amely mér
Magyarorszdgon is elérheté.

A Warner Bros. Discovery bejelentette,
streamingplatformja Maxrél visszavéltoz-
tatja a nevét HBO Maxra. A névvdltés az
HBO-s tartalmak megerdsitését is jelenti.

Frissitette logjat a Google. Utoljara
2015-ben tértént ilyesmi.

amely mind a digitdlis, mind a print felUlete-
in egységes vizudlis megjelenést, valamint
tartalmi és technolégiai Ujitdsokat vezetett
be.

RTL+ Premium reklamokkal elnevezés(
csomagot inditott az RTL Magyarorszdg
streamingplatformja. Az Gj csomag minden
prémium tartalmat kindl, Gm valamelyest
olcsébb, rekldmok futnak rajta, és korldto-
zottabbak a funkcibi.



Vdltozas Részesedés

Kiadé 2023 2024 yloyLYploykl 2024
CEENERE) 26 154 487 26 467 274 1% 36%
Mediaworks

Indamedia Sales 16 249 858 16 929 754 4% 23%
Central Médiacsoport 8915924 9209 264 3% 13%
Ringier 4546784 5733156 26% 8%
Atmedia 3422877 5071 696 48% 7%
Net Média 3076 942 3633658 18% 5%
Adaptive Media 3241 640 3156 430 -3% 4%
HVG 2781 664 2856 711 3% 4%
H20nline 126 767 120 910 5% 0.2%
Osszesen 68 516 943 73178 853 7% 100%
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Asales house-o
elmilt egy éve

Megjelent az elsé reklédm a SkyShowtime streamingplatformon a magyar
piacon, amelyet a Madhouse futtatott.

e

tébbek k6z6tt az ingatlan.com, a Vatera és a Jéfogds tartozik.
Hirdetési platformot épit a PayPal. A felhaszndléi adatok ilyen tipusi

monetiz4ldsa nem Ujdonsdg a szektorban, a Revolut példaul mar kordbban
|épett ebbe az irdnyba.

A szdmos hazai influencert képviseld Post For Rent Hungary koldn
divizidkba szervezte tevékenységét PFR Group név alatt.

2024. szeptewdber

A Meta-inventory elérhetévé valt a Criteo vasarldsi platformban.

Az RTL Saleshouse értékesiti kizarélagosan a sweet.tv hirdetési feltleteit.

Atalon néven folytatja az Atmedia audiéplatformja, amely 2021-t6l ez
iddig a Podpad nevet viselte. A névvdltdst arculatfrissités és az applikécid
megujitdsa kisérte.



A HotelPremio Group médiauzletdga értékesiti kizarélagosan
az Utazémajom utazdsi portdl felUleteit.

2025. februdr

Shopfully néven folytatja az Offerista. A Shopfully a kiskereskedéket
tdmogatja a vasarlék digitdlis térbdl Uzletbe terelésében Al-alapl
hiperlokdlis marketingmegolddasok segitségével.

A Street Kitchennel és a Mandinerrel bévilt az Ads Interactive
portfélidja.

Stratégiai egyUttmUkodést kotott az Ad Max, aminek nyomdan az ajan-
I&dsok mégé MGID-engine kerult. Az MGID nemcsak kulcsszavak alapjén
dolgozik, hanem valés ideji felhaszndléi viselkedés és tartalmi kontextus
alapjan is ajanl.

Megdllapodast kotott az RTL Magyarorszdg az RTL Group adtechrész-
legével, a Smartclippel. Ennek keretében a magyar piacon bevezették a
smartxet, amely adserver- és SSP-szolgdltatdsokat ny(jt.

Brandlift Loon néven Al-influencerek tartalmait gyarté és menedzseleld
diviziét inditott a Brandlift.

Mautner Zséfidval bévilt a Nuheadz gasztroinfluencer-portfélidja.
Az RTL Saleshouse |4tja el a SkyShowtime kizdrélagos hirdetésértékesi-

tését.

o



5 digitalis portfolio
a havi latogatoszam
alapjan

Mobil és tablagép

Havi latogatészam Napi atlagos Havioldal-  Napi dtlagos oldal-  eszkézokrél érkezé
(valos felhaszndlok,  latogatoszam letoltésszam letoltésszam oldalletsltések
Halézat L)) (RU) (PV) (PV) ardnya (%)
1. Mediaworks 5496 168 2125714 348 184 120 12 435 147 70
2. Central Médiacsoport 4730148 1488797 235460 190 8409 292 69
3. Atmedia Group 4419728 1477 453 190 652 677 6809 024 74
4. Indamedia-csoport 4412 044 1210985 241 475 530 8624 126 57
5. Infinety 4116 652 675 466 136 183 701 4863704 74
6. Ads Interactive 3968 684 779 768 86 249 367 3080 335 79
7. Ringier 3742 380 982 411 111 057 582 3966 342 76
8. Adaptive Network 3604 612 732 654 95 505 422 3410908 67
9. UP Saleshouse 3301 264 613 044 262179 425 9 363 551 59
10. Net Média 2659 616 520108 63 953794 2284064 69
11. HVG Online 2161720 333759 38 624 259 1379 438 70
12. Telex 2048 908 458 711 74 059 217 2 644 972 71
13, pchoel Schwortz 1522452 155747 7796297 278 439 94
14.  Actual Media 1182 520 68 257 3944 503 140 875 74
15.  Magyar Hirlap 1177 624 156 951 8802027 314 358 88
16. WEBBEteg-csoport 1094 256 59 447 3 668 695 131 025 79
17.  Marquard Media 1086 844 69 064 19 083 251 681 545 86
18. RTL 1080 724 69 452 16 347 575 583 842 75
19. Németh Média 703 868 48 144 2434 694 86 953 70
20. nemzetisporthu 660416 134 419 28 813 301 1029 046 73
21. Forbes Magyarorszdg 454784 25298 2597 608 92772 81
22.  Agroférum Kiadod 223516 8563 430 300 15368 77
23. Bankmonitor 144 364 5814 517 296 18 475 70
24. Prove 126 276 4903 368 350 13155 71
25. Indamedia RTB 78 200 3050 374 683 13382 67

Forrés: DKT-Gemius, 2025. februdr, e.gemius, belféld, 8sszes platform, 15+



Pra— DIGITAL FIRST
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A LEGNAGYOBB ELER!‘ESQ
HAZAI ONLINE PORTFOLIO.

NAPI ATLAG: \

2.122.872rv

‘RU=Real User

Forrés: DKT - Gemius (16+ belféldi kézénség, multiplatform), 2024. napi atlag



a havi latogatoszam
alapjan

Mobil és tablagép

Havi latogatészam Napi atlagos Havioldal-  Napi dtlagos oldal-  eszkézokrél érkezé
(valos felhaszndlok,  latogatoszam letoltésszam letoltésszam oldalletsltések
RU) (RU) (PV) (PV) aranya (%)
1. 24 3110116 704 303 84417 923 3014926 71
2. Blikk 2938 960 576 944 49 459 263 1766 402 73
3. Index 2728908 706 418 139 349 414 4976765 54
4. Nosalty 2441336 268 923 21 566 507 770 232 86
5. Origo 2361 640 407 291 47 587 425 1699 551 57
6. Femina 2236 656 282321 26 300 007 939 286 71
7. Mindmegette 2214828 222 885 14 625 904 522354 87
8. Videa 2200480 434 066 82232008 2936 857 61
9. Kiskegyed 2166 956 404 938 21873717 781 204 94
10. Idekep 2143632 796 256 66 648 696 2380311 77
11. nle. 2122960 250830 18794 183 671221 72
12. Hazipatika 2033812 179 501 9739212 347 829 83
13. BorsOnline 2032452 302 199 17 916 368 639 870 78
14. Telex 2003 348 452212 72 841 602 2 601 486 71
15.  Portfolio 1982948 365 760 50 885 058 1817324 65
16. Startlap 1910460 309 752 39 083 090 1395825 40
17. Ripost 1894 684 216 041 11813 540 421912 85
18. HVG 1882920 312730 36 005 019 1285894 71
19.  Central Médiacsoport 1877276 167 647 8975406 320550 67
20. Jofogas 1776 636 216 595 57 527763 2054 563 55
21. Magyar Nemzet 1711152 211837 15394 202 549793 71
22. VG 1704 828 182 310 9173813 327 636 84
23. Pénzcentrum 1655460 172 839 10 362 357 370084 84
24.  Metropol 1649 272 212 379 10779 159 384 970 87
25. ingatlan.com 1588 480 210 530 63 535981 2269 142 60

Egy mdrkdénak szdmitanak az azonos vagy gyakorlatilag azonos névvel rendelkezd
oldalak, applikécidk és streamek, igy egy-egy brand vizsgdlatakor mindezek forgalmat
figyelembe vesszik. A mdérkaalapl megkozelités nem zdarja ki a weboldalakra koncentrdlé
elemzést, dm a brandek helyzetérdl pontosabb képet ad.

Forrés: DKT-Gemius, 2025. februdr, e.gemius, belféld, 8sszes platform, 15+



A felndtt magyarok ekkora része gondolja azt, hogy
[ az Al-1 koldn iskolai tantargyként kellene oktatni.

FOGYASZTOK
TREND

g
“ANG4E . itviira st

Ennyi volt a brutté online kiskereskedelmi
forgalom 2024-ben.

Ekkora a magyarorszdgi e-sport-koltés.
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Operdiciss reudszerek

52,53% — AHudroid
28472% — Windows
18,01% - Apple 03

Az operdcibs rendszerek rangsora a magyarorszdgi internetezék
magyar webhelyeken tértént lGtogatdsai alapjan.

46 40% - Chrowe Motile
23,35% - Chrowe
00% - Safari Mobile
6,36% — Facebook i-app browser
569% - Firefox

A bdngészék rangsora a magyarorszdgi internetezék magyar
webhelyeken tértént ldtogatdsai alapjdn.

Ecekizik f-’ﬂ

6424% - Telefou
34,73% - PC

345% - Tattagep i J

Az eszkézdk rangsora a magyarorszdgi internetezék magyar
webhelyeken tértént |dtogatdsai alapjdn.

®

Forras: Gemius, 2025. mdrcius, a webhelyek oldalletéltéseinek szdzalékdban. A rangsort olyan
webhelyek oldalletéltései alapjan dllitottdk fel, amelyek részt vesznek a gemiusTraffic kutatasban



/\ED M A X

EVOLUCIO SZINTET LEP

INTELLIGENS HIRDETES AJANLAS
A HOLNAP TECHNOLOGIAJAVAL

B o

5 millié+ Célozhatésag 130+
REAL USER WEBOLDAL
(FORRAS: DKT.HU) AHALOZATBAN
500 000+ 240 millié+ 25 millié+
HIRDETESKATTINTASI CIKKAJANLO WIDGET VIDEO INDITAS
KAPACITAS / HO MEGJELENES /HO HAVONTA

Az AD MAX a Strossle magyarorszagi kizarélagos technologia-
és nativ hirdetés értékesitési stratégiai partnere

STROSSLE

An Azerion Company

www.admax.hu
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A magyarok t6bbsége szerint
az Al lesz a kévetkezo évtized
legmeghatarozébb
technolégidja

v («aﬁamk 53 sedzaléka Szerint lesz a westerséges telligeucia a Kivetkez
avtized /eya«qém‘ﬂ fecéa’ 4ja

Azon magyarok ardnya,

akik szivesen foglalkoznak

technolégidval, és szeretnék 60%
azt megérteni

Ennyien vélik Ggy, hogy
a technolégiai valtozas
lehetéségekkel jar

Ekkora azoknak az ardnya,
akik szerint a technolégia
aggodalomra okot add
kockéazatokat is rejt

A magyarok ekkora hdnyada
szerint 10l gyorsak a tfechno-
|6giai véltozdsok

4 westerséges intelligeuciat a Kivetkeed dotized le;a«efdafa‘mzo%-/ecda i -

Jauak tarfok arduya uewzetkiziey (a vialaszadik szdzalékaban)

Magyarorszag 53
Brazilia 64
Egyesilt Allamok 68
Egyestult Kirdlysag 66
Franciaorszag | 70
India 63
Kina 69
Németorszdg 72

A Rovelkeat dotized legueghatdiroedtt techuoligidi a wag

szerint (%)
Mesterséges intelligencia 53
Ipari robotok 35
5G —— 32

Forras: Bosch Tech Compass (2024)



4 /oﬁa‘e? Seerint seiikséy vau a westerséges iutelligeucia Gudlly iskotac tautdn

oktatdtdra (a kérdéire igeunel valaszolik sedzalékdban)

Magyarorszag ] 64
Brazilia _ 62
Egyesiilt Allamok _ 54
Egyesult Kirdlysag _ 53
Franciaorszag _ 54
indi R -
i e
Németorszdg _ 57

keut valr

A wagyarok aliy itide kapott a wuukakelyéu westerséges intelligencishoe kapesolidv
Kepzést (a kerdésre igeunel viilaszolik sedzalékdiban)

Magyarorszag 16
Brazilia 14
Egyesult Allamok 24
Egyesult Kirdlysag 28
Franciaorszég 45
India 57
Kina 3¢
Németorszdg 46

Forras: A Bosch Tech Compass felmérést a Gesellschaft fur Innovative Marktforschung (GIM)
végezte 2024 6szén, 6sszesen nyolc orszdgban. A kutatds sordn tébb mint 12 ezer embert
kérdeztek meg, ebbél a magyarorszégi vélaszaddk szdma 1010 6 volt. A felmérés reprezentativ
a18-69 éves lakossdgra. A Boscht a felmérés sordn nem nevezték meg megrendeléként




15 szazalékkal noH a hazai

e-kereskedelmi piac
4 bruth oulive Kiskereskedluc forgalou 2024-bou: 1945 willird 7 |
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+45% 1% 4414 cuilliv At
Az éves forgalom bévilése Az importkereskedelem Az online rendelések
2023-hoz képest stlya szdma
Sedpsegapolis, FMCG Miszaki eMAG, Alza, Tewu
Leggyorsabban bévild Legnagyobb szektor a Legismertebb e-kereskedék
szektorok forgalom alapjén

4,3 wdliv

Az aktiv online vdsarldk szdma

Fizetes. wodok (e-kereskedelud trauzakeiitzdiu szerint)

0,7%

Online druhitel és halasztott fizetés

Készpénzes utanvét futdrndl vagy csomagponton
36% Készpénzes utdnvét bolti dtvételkor

Bankkdartyds és elektronikus utdnvét

Bankszdmlaalapy fizetés

Online fizetés

45%

Kezbesitési, dtvétel; wodok (e-kereskedelii tranzakeisszdiun Seerint)

Hdzhoz szdllitds logisztikai szolgdltatéval
Csomagpont és csomagautomata

Személyes Gtvétel

Kereskeddi logisztika

Forras: PwC Online Retail Big Picture Hungary 2025/1.




Az iuportrereskedelow hajtotia az e-kereskedelud piacot 2024-beu

1945 willicrd F 4646 willicrd 7 330 wdlligrd 7
A teljes magyar A belféldi és EU-n beluli Importkereskedelem
e-kereskedelmi forgalom e-kereskedék magyar forgalma (EU-n kivuli + ad hoc)
+15% +9,8% 420 willivrd 7
————
A telijes magyar A belféldi és EU-n beluli A Temu magyar
e-kereskedelmi piac e-kereskeddk magyar forgalma

névekedése forgalomnoévekedése

Ix 0
TEMU

A Teww aliy egy diralatt a leguagyott-e-kereskeds lett a wagyar piacou

A megrendelések szamanak alakulasa (millié darab)

2024.1.n. év 15

2024.2.n. év 25
2024.3.n.év 2,4
2024. 4. n. év 27
2025.1.n. év 26

A megrendelések szamanak alakulasa (millié darab)

Az aktiv magyar vasarléi bazis alakulasa (ezer fo)

2023. szeptember 27

2024. mdrcius £50

2024. szeptember 4500

2024, november 4£00
2025. mdjus 4600

Forras: PwC Online Retail Big Picture Hungary 2025/1.
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A novekedés lehetséges Uj
motorja: a connected TV

4 counected TV-¢ hirderések alapjacban fogjak weguozgatul a digitalis piacor,
hiszen osetikben alactouy a reklatuzay: a felhaszudlik coak Ret-hdrou hirdetéscel
taldlkozuak, ragyis aaﬂo% wérttki lesz a /tﬂda« ¢ a berouidas is. Ezeufelil
veokkel a uagy Keperuyis hirdetésetkel kiviliau lehet clozui, remekiil wérketik, éo
a 2 gouerdeiit s hattkouyau of leket érud velik. New kérdes, hﬁ vzt a lohetireger

ki fogjak haseudlui a hirdefdk.

Az Atmedia Csoport részérél kézenfekvd
volt, hogy piacvezetd televizids és sok
szempontbdl élen jard digitdlis portfélidjaval
2024 kbzepén belépjen erre az ) terUletre -
a connected TV-s piacra - mind az okostele-
vizibk menirendszerében, mind a streaming-
és a FAST TV-szolgdltatasok kérnyezetében
megjelend hirdetésekkel.

A 2024-es digitdlis piacrdl 6sszességében
elmondhatd, hogy tovdbbra is a digitalis
videéhirdetés volt a legmeghatdrozdbb
szegmens a displaykéltéseken belll, és ez a
bevételekben is érzékelhetben meglatszott.
A vided tehdt novekedésben van, ahogyan
mar 2023-ban is igy volt.

Emellett a felhasznalék tavaly is egyre t6bb
online videés tartalmat fogyasztottak, és ez
az Atmedia-portfélion is tapasztalhatd volt:
az év folyamdn magasan piacvezetdk tud-
tunk maradni a jogtiszta videdk inditdsa és a
videdt nézé felhaszndldk szamat tekintve is.

Eddigi erésségeinkre tovabbra is nagy
hangsulyt fektetink: itt a legfontosabb

a mindségi elérés - toretlentl az Idokép
biztositja a legnagyobb elérést a portféli-
6nkon belul. De kiemelhetem sport- és férfi
lifestyle tartalmi oldalainkat is, amelyek
havi szinten 6sszesen 2,7 millié fét érnek el
(forrds: e-Gemius, 2025. O1., total, hazai 15+),
rdadasul a felhaszndldk ezeken az oldalakon

Erdelyi Eszter,

ety Cooport digivils vezoffie

kimagasléan sok idét téltenek el, ezért nem-
csak a nagy sportesemények idején, hanem
folyamatosan érdemes velUk tervezni.

A digitalis audiéhirdetések piacdan is jelen
vagyunk azimmar 3,5 éves szérakoztatd au-
diéplatformunkkal, amely 2025 elején nevet
véltott: a PodPad most mér Atalon.

Folytatédik a Linczényi Marké és Hajos
Andras dltal készitett, tobbszorosen dija-
zott Probléma cim{ misor, de a hallgatdk
Kadarkai Endrével, Steiner Kristéffal, Czutor
Zoltdnnal és Simonyi Baldzzsal is taldlkozhat-
nak ndlunk.

Ezzel a sokszinU kindlattal varjuk a hirdetéket
a 2025-6s évben, amely sordn tovdbbra is
igyekszink kihaszndlni a multimédids portfé-
libnkban rejlé szinergidkat. (X)



atmedia

C S OP ORT

Egyutt -
mukodik

TV Digital Radio Podcast

www.atmedia.hu Professional Multimedia Solutions
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A felnoHek kevesebb
mint fele hallott az online
termék-elofizetésekrol

Mc az az ouline teruék-elifizetés?

Online termék-eléfizetésnek nevezzik, ha a vasérld rendszeres idékézénként
kap egy csomagot, amely tartalmazhat dltala sszevélogatott termékeket
(példaul kévé, dllateledel) vagy a webdéruhdz dltal 6sszedllitott termékeso-
magot (tematikus kdnyvcsomag stb.). A Reacty a kutatds szempontjabol

a termék-eldfizetések kdézé sorolta azt is, ha az eléfizetés egy fix 6sszeg
kifizetése dltal dllandé kedvezményeket biztosit (példdul ingyenes kiszdllités
minden rendelés esetén vagy kedvezményes dr egyes termékekre).

4 tobbség wég uew hallott az ounline ferwék-elitizetéeril

Hallott rita
Felndtt lakosséag (18-79 éves) ] 5%
30 év alattiak ] 73%
60 év felettiek | 29%

Az elkitelezinés és a kevesbe lithatd elinyok farfauak vissza
Egyetéit

Szivesen fizetnék el6 olyan termékekre,

amelyeket rendszeresen hasznalok 24%

A termék-eldfizetési modellek
szamomra inkabb marketingfogasnak
tinnek, mint valédi elénynek

45%

Nem szivesen vallalnék hosszi tava,
példaul egyéves elkdtelezédést
termék-elofizetések esetén

55%

Forras: A Reacty Digital 2025 janudrjéban végezte a kutatdst ezer fé bevondsdval. A felmérés
a VeVa online kutatdsi kozosség tagjainak korében készilt. Az adatok nem, életkor, iskolai
végzettség, valamint régié szerint reprezentaljgk a 18-79 éves hazai lakossdg véleményét



A leanagyobb forgalmo
e-kereskedok toplistaja

Top 15 e-KereskedF: viltozatiau Gszetérel ubhdiny
helycserdvel é bruffs 542,5 willigrA foriutos ouline

/wyalowz«al

4 @«aﬁoﬁ— FMCG-kereskedik
dzszesen 124,6 willigrA foriutos
/or;a&«afread'aa’lfak, awt 25 s2d-
zalékos bovidést jeleut egy b alatt

=y
=

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.

kifli.hu

Tesco

Auchan
Rossmann

dm

pelenka.hu

Wolt Market
SPAR

Foodora Market
iDrinks

413 ky«aﬁoﬁ; reljeseu wagyar tulajdlouts
e-Kereskeds osszecen 4156, willidrAos ounline
/orya&«afe}l'el, awd alig 1 Sedzalekkal
haladja wey az egy drvel kordbbi eriket

R Gl Bl ol El Eall Foll B B

eMAG
alza.hu
kifli.hu
Media Markt
IKEA
Telekom
Euronics

. Aqua
Tesco

Bl bl Bl Ead N b

-]

iPon
Libri-Bookline
Decathlon
Auchan
mall.hu

Euronics

Aqua
pepita.hu
iPon
Libri-Bookline
PCX

Praktiker
JatékNet
Netkazan
Homelux
220volt
pelenka.hu
Online Markaboltok

Forrds: A GKID az eToplistdt 2024 mdjusdban publikélta, a benne szereplé adatok 2023-ra
vonatkoznak. Kizérélag a magyar nyelvy, forintban drazé, magyarorszédgi operdciéval miksdéd
e-kereskeddk sokasdgdt és online kiskereskedelmi értékesitésbdl szarmazd forgalmat vették
figyelembe. A GKID-t a PwC 2024 8szén megvdsdrolta, igy a DMTK megjelenésekor a kutatécég

mar nem haszndlja a GKID nevet

pysijdo Walepasa-a# pHiB#
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80 miilliard forint
az e-sport-piac
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4 piac werete
400 wdlliz 3,4 wdlir A willir
Ekkora a videdjaték-piac Ennyien jatszanak vided- Ennyien jatszanak legaldbb
forintban jatékkal Magyarorszdgon hetente e-sport-jatékkal
&0 willicird 4,2 williv 500 ezer
———
Ezen belul ekkora az Ezen beltl ekkora Ennyi a napi rendszerességgel
e-sport-koltés a hazai e-sport-kézésség jatszé e-sportoldk széma

4 €0 willidrdos e-sport-kitrés wegoszldsa (willidrd foriutbau)

N // Hardver- és perifériavasarlas 40,0
N Videdjaték-vasarlas 16,2
Jatékelofizetés-vasarlas n,7

In-game koltés 9,2
Merchandise-termékek vasarlasa 1,4

4 logucgpseeribt jarikok (PC & laptop platforus)

HlE Iyl €)Y FORTNITE

COUNTER
STRIKE

Forras: 2023-14l a Reacty Digital végzi a 2016-ban az eNET dltal elkezdett videdjéték- és e-sport-ku-
tatds-sorozatot. 2024-ben a kutatdcég egy kézés nagymintds reprezentativ kutatdsba vonta éssze

a kordbban két kilon mintén vizsgdlt témdat (videdjaték és e-sport). A minta reprezentativ a hazai 18
és 65 év kozotti népességre nem, kor, régid és iskolai végzettség alapjan. A kutatds 2024. jiniusban
készilt, a mintaméret 1216 6. KézremUkddd partnerek: HUNESZ, Esportl és Esportmilla
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Ennyi volt a magyarorszdagi digitalis
reklamkéltés, ami 10 szdzalékkal haladta
meg a 2023-as értéket.

Az influencermarketing névekedési Gteme 2024-ben.
A szegmens forgalma 8,1 milliérd forint volt.

Az AJEx kutatasban elsé alkalommal szerepld
retail media piacmérete 2024-ben.




A Magyar Rekldmszévetség a 2024-es
rekldmkoltési adatok ismertetésekor ati-
pikus, biztaté névekedést hozd évnek ne-
vezte a tavalyit. Bar a gazdasdg stagna-
|&skozeli teljesitményt ért el, a médiatorta
7,6 szbzalékkal, az inflaciét meghaladd
mértékben bovilt. A névekedés motorja
ez(ttal a versenyszféra kommunikdcidja
és a médiadrak emelkedése volt.

A médiatortdn beltl a hazai szerepldk
rekldmbevételei a teljes ndvekedéstdl
elmaradva, 5,4 szdzalékkal emelkedtek.

A médiatorta 27,3 milliard forinttal nétt,
és ezen belUl a print kivételével minden
médiatipus pluszban zart 2023-hoz
képest. A bdvilés f6 hajtbereje a digitdlis
piac volt, amely 10 szdzalékos (avagy

18,9 milliérd forintos) névekedéssel atlépte
a 200 milliGrdos hatart. A digitdlis szelet
sUlya tovabb nétt a médiatortdn beldl,
2024-ben mar 54 szdzalékot tett ki. Ezen
az 54 szdzalékon belUl ismét kismértékben
n6tt a globdlis szerepldk ardnya.

A digitdlis koltésen belul a digitdlis vided
mdar mdsodik éve nétt stabilan a 2022-

es megtorpands utdn, a programmatic
forgalma pedig a 2023-as csokkenés utdn
emelkedett 23 szdzalékkal. A feltorekvd
csatorndk kézil a digitdlis audié néveke-
dési Uteme valamelyest lassult: a 2023-as
25 szdzalék utdn, 2024-ben 22 szdzalék
volt, és ezzel a kéltés 644 millié forintot
tett ki. Nem igy az influencermarketing,
amely 2023-ban eleve varatlanul magas,
6,2 milliérd forintos értékkel kerilt be elsd
alkalommal az AdExbe, és 2024-ben ezt
31 szdzalékos boviléssel és 8,1 milliard
forintos piacmérettel fejelte meg.

2024-ben is volt olyan csatorna,
amely el6szér kapott helyet a mérésben.
A (digitdlis) retail media a PwC kiskereske-

ail mediaeloszor

dbi dnbevalldson alapulé kutatdsa alapjdn
osszesen 821 millié forintot realizalt.

Ez 6nmagdban nem kirivban magas érték,
&m egyfeldl mindéssze az elsd mérésrél
van szb, masfeld| a kutatds készitéi meg-
jegyezték: a piac a valdésdgban méar most
nagyobb lehet, de voltak olyan kereske-
dék, amelyek nem tudtdk a bevételeiket
olyan mértékben szétvdlasztani, hogy
kulon kozélhessék a retail media bevéte-
leiket.

Az |AB AdExpect kutatdsa szerint a piaci
szerepldk jovére 10,9 szdzalékos bovilést
varnak, ezen belul a hirdetdk a legoptimis-
tdbbak 13 szdzalékos varakozdssal.

A vdlaszaddk az egyes teriletek kézil a
connected TV esetében varjdk a legna-
gyobb ardnyl névekedést, amelyet az
in-stream vided és a fizetett social media
hirdetések kovetnek. A retail media a top
5-ben debitdlt a varakozdasok tekinte-
tében. A piaci szereplék a legfontosabb
pozitiv trendeknek az adatalapi kiszol-
gdlés erésodését, az Al térnyerését és a
médiadrak emelkedését tartjak. A magyar
piac varakozdsai és gondolkoddsa ezek
alapjan teljes mértékig illeszkedik a nem-
zetkdzi trendekhez.

A koltések szerkezete és a varakozdsok is
azt mutatjdk, hogy tovdbb né az adatala-
pU déntéshozatal jelentdsége a marke-
tingben, ami a digitdlis csatorndk tovébbi
felértékel6dését hozza. A connected TV

- a tévé és a digitdlis, azaz a két legjelen-
t6sebb médiatipus ,szerelemgyereke” -
lehet a piacon a kévetkezd ,,nagy dolog”,
amire minden markdnak figyelnie érde-
mes. Fél szemmel persze méar most kévetni
kell a retail medidt, és nem szabad leesni
az ,influencervonatrél” sem.



ADS INTERACTIVE

CXRITEO

A CRITEO
PONTOSAN TUDJA,

HOGY HOL, HOGYAN ES MIERT
VASAROLNAK A FELHASZNALOK

AZ ONLINE TERBEN ®

MEGTERULES

BEVETEL

KOSARERTEK
VASARLOSZAM

LATOGATOSZAM
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Vdltozas

| ossesen | emer |
Vdltozas
Szektor Koltés 2024 Koltés 2024 2024/2023

Szolgaltatds 105 087 418
tomeghéjdicrtctes ORI
Kereskedelem 993 504 282
Kozlekedési eszkozok 177 270 729
Tavkozlés 368 969 354
Elelmiszer 1115055 217
Kornyezetvédelem,

kozmuellatas

Szépsegdpolas 717 929 585
Ital 472 703 437
kGéysc')z%)g;c\;t, gyogyhatdasu
Ingatlan 9950720
Informatika, irodatechnika 2978224
Utazds, turizmus 297 953 825
Oltozkodés es kiegeszitdk 123 886 182
Oktatds, képzés 2685087
Dohany- és trafikdru 1946 542
Haztartasi gép és kisgep 55312 546

26%

38%

23%
21%
34%
54%

31800472 272%

46%
45%
39%
44%

-62%
48%
27%
-5%

-12%
23%

-37%

13706 097 4%

10 184 321 5%
7728214 44%
7030019 8%
6224093 -23%
4603132 3%
3915831 12%
3546 884 13%
2536925 11%
2256 801 4%
1648811 7%
1242043 52%
1094 853 -28%

977 495 -4%
743 106 26%
618046 13%
561727 -24%
554 987 31%
413 412 -28%

* Display hirdetések szponzordcié nélkil, a médiatulajdonosok bevalldsai alapjan.

Forras: Kantar
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200 wllicgrd

reklamkoltes

folott a digitalis

3P4,4 willicrd forintos wédiatorta 2024~ beu, 54 szdzalék a p/zya‘ﬂ(w részarduya

4,0% Digitélis - globlis
Digitdlis - lokdlis
Televizid
Sajtdé
B Kozterilet
Radié

. Mozi

Forras: Magyar Rekldmszévetség

A digitdilis rekldiukolsés uagysaga & részesedése* a wldiatortabol
(willlizivd forintban, dletve szdzalékban)

— 100%
188,7

200 [— - 90%
155'9 162,5 - 80% ':g_
i 450 — - 70% S
B 35 122,5 L 60% B
= ! ‘g

= - 50%
‘E,; 100 [— 20% 54,1% 4% 9%¢% 4o% L 40% ‘5
=2 43,9% 2 3
< - 30% %
50 — L 20% &
[+

- 10%

o L o%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

*2019-2024: net net digitdlis/net net reklémpiac, 2023-16l az influencermarketing-koltést is
magdban foglalja.

Forras: IAB Hungary



Az egyes Algirdlis szequensek teljesituéuye (wdligrad F)

120 ms
101,5
100 [
80,1 82,1

80 [
i 68,7
2 611 6,9
o] — 56,8
= 60 534 539
=

Piis
40 [
26,4
209227 2
- 179 :
20 16,7
09 09 11 09 06 06
0 . - ST
Display Search Listing Email

2019 2020 [ 2021 [ 2022 W 2023 2024

Megjegyzés: a 2023-ra vonatkozd e-mail-marketing-kéltés 6sszege korrigdlt. A display szegmense
2023-16l tartalmazza az influencermarketing-koltést.

Lokdlis-globalis atrendezinés a Agitalis reklawqpiacon (részesedések sedzalékban)

100% —
90% [—
80% 37,6% 35,2% 34,7% 33,9% 36,2% 35,0%
70% [—
60% [—
50% [—
40% —
30% 62,4% 64,8% 65,3% 66,1% 63,8% 65,0%
20% [—

10% [—

0% —
2019 2020 2021 2022 2023 2024

Globdlis Lokalis

Megjegyzés: a hazai adatok 2023-16| tartalmazzdk az influencermarketing-koltést.

Forras: IAB Hungary
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Kaltés (milliard Ft)

2019

a
°
I

Milliard Ft
O A N W H U O N ® O

B 59
— 3 34

2020 2021 2022

73 72

26 27

Programmatic

A0 sedzaltkkal uitt a Aigitdlis vided szequense (wilidrd 7)

2023

RTB

800 —
700 — 644
y
600 |— 529
. 500 |- 425
w
=§ 400 [—
2 300 |- o2 124%
200 | 135
100 |- 2% 25% 22%
0 | —
2020 2021 2022 2023 2024

Forras: IAB Hungary

2024
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Az 0t elejé
orszagi retail media

A wagyarortzdg e-Kereckedik 13,5 szdzaléka kindl a/(;dﬂ’lar retall
wedia wegolddsokat

Kindl a kiemelt beszdllité partnereknek

&7% 30% W Kindl minden beszdllitonak
154% ——— 18% B Kindl minden beszélliténak és kiilsd hirdetéknek
14,2% Nem kindl, de 2025-ben tervezi
56,9% Nem kindl, és jelenleg nem is tervezi

Nem tudja, mit jelent pontosan a retail media

A legtiitben hirlevélben vali wegpelendst kindluak a Aigitals refail
wedia wegoltAAsok kizil

Hirlevélben valé hirdetés

Képes-széveges vagy animdlt banner

Szponzordlt termékmegjelenités

Termék kiemelése a taldlati listdban

Kilépdoldali termékajanlat

Digitdlis brostrdban valé hirdetés

Fizikai eladdshelyen kihelyezett digitdlis hirdetési eszk6zok
Videdhirdetés

Applikacidban valé hirdetés

€5,5%
46,0%
421%
39,¢%
16,5%
91%
45%
3,7%
141%

Okok & throluaraddsra: a fob6seguek eAnliy uew volt prioritds a refad wedia

Eddig nem foglalkoztunk a témaval, nem volt prioritas
Nincs hozzd megfelel szakmai hatterink, eréforrdsunk
Nem értjok pontosan a retail media mUksédését

Nem szeretnénk ilyen szolgdltatdst kindlni
sem a beszdllitéknak, sem kilsé hirdetéknek

Olyan beszdllitékkal dolgozunk, akiknek ez nem relevéns

Nem relevdns, csak sajdat terméket arusitunk

59,6%
39,7%
24,9%
13,7%

12,6%
51%

Forras: PwC Digitdlis Kereskedelmi Kérkép kutatds. A felmérés 2024 novemberében készilt szektor és méret

szerint reprezentativ kereskeddi mintén. A kutatds szakmai kézremUksddje az IAB Hungary volt



Searchkampanyok 2025:

az Al és az Uj keresési

szokasok forradalma 4

A KeresGhirdetévek viliga 2025-beu az Al-alapi fejlese- 4\
Hotek & az gy Keresdsi L20kdsok wiaft /de«/é'r aralakuldason '
fosabt treadek, welyek Ak

wegy kereszhil. fue a
S 4aﬁam€ beauiiuket unatkozuc.

Az A é¢ az aufowatizaedr uralua

Az Al-alapU kampdanykezelés soha nem l&tott
precizitast és hatékonysdgot igér. A Google és
mds platformok egyre inkdbb az automatizalt
ajanlattételre, az intelligens hirdetésekre és a
Performance Max-kampdnyokra tdmaszkod-
nak, amelyek minimdlis emberi beavatkozassal
képesek maximalizalni a megtérulést.

4 zero-click keresések elvefivése

Egyre tébb informdacié jelenik mar meg a kere-
sések taldlati oldaldn, ami csokkenti a hagyoma-
nyos, kattintédsalapt kampdnyok hatékonysagat.
A hirdetéknek 0j stratégidkra van szikségik,
példdaul brandépitésre és egyéb konverzids pon-
tok haszndlatéra.

A vizudlis keresés és a Keprezérelt
hirdetések teruyerése

A Google Lens és mas vizudlis keresémotorok
fejlédése Uj kihivasokat és lehetdségeket hoz.
A képalapt SEO és a vizudlis hirdetések opti-

malizaldsa kulcsfontossdgu lesz a versenyelény
megtartdsdhoz.

Haugalapi keresések: az af kikirds

A voice search névekedése Uj tipusU keresési
stratégidkat igényel. A természetes nyelvi feldol-
gozds (NLP) fejlédésével a kereséhirdetéseknek
alkalmazkodniuk kell a beszélt nyelv sajétossa-
gaihoz.

7
L&

Tt Tiuea,
a ueo ddeym’lfkowmu«a’éa‘a’o‘w pzeelo;e

Geweratir Al az ad copy & kreatir
fartaluakbau

A mesterséges intelligencia nemcsak a kampdany-
kezelésben, hanem a kreativ szévegirdsban és
vizudlis tartalomgydartdsban is egyre nagyobb
szerepet kap. Az Al dltal generdlt hirdetések
gyorsabb A/B tesztelést és skdldzhatd tartalom-
készitést tesznek lehetdvé.

Lokalizdcir és hijperperszonalizdeir

Az egyre pontosabb helyalapl és személyre
szabott hirdetések révén a relevancia novelése
kulcsfontossdgiva vdlik. A dinamikus hirdeté-

sek és az egyéni célzdsi stratégidk még inkdbb
elétérbe kerulnek.

4 B28-keresikaupauyok dtalakuldsa
A hosszabb értékesitési ciklusokkal dolgozd
B2B-hirdetdk szdmdra j eszkézék valnak
elérhetévé, amelyek lehetévé teszik az tgyfélit
hatékonyabb lekdvetését és a felhaszndlbi szan-
dék szerinti célzds finomhangoldsat.

Feuutarthati éc ettkus PPC-stratégiak

A fogyasztdk egyre inkdbb elvarjdk a fenn-
tarthaté és etikus marketinget. A kereséhir-
detéseknek is alkalmazkodniuk kell ezekhez az
igényekhez, példaul ESG-kompatibilis Uzenetek
és fenntarthaté termékek kiemelésével.
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Performance

Forradalom

A Taboola uj, iparagformalo hirdetdi
platformja. Search és social aktivitdasokon
tulmutato, skaldazhato eredmények.
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igitalis 6koszisztémat?

Volt idd; awdkor az aualitika azt jeleutette: ,Nezzik weg, Maya« Kattintottak!”
,431‘4’«/7'# az & korszak, awdkor wdr azt s tuk, hounan erikeetek a latrgatdk, wit
CeiudltaR, wounyi A Hittittek oy oldalou. 2025-beu pediy 4 Google Aualytice 4
(GA4) uewesak bgy ijatt eszhiz, hanow waga a fpdlya, awiu jarszui.

Are'fiaaa%ve}e— eirea/i!

Amikor &t kellett alini a GA4-re, sokan az utolsé pillanatig halogattdk, és kényszeredetten
nyomkodtdk végig, amit kellett. Pedig valdjaban a GA4 bevezetése vdlasz a vildg valtozdsara:

A felhasznélék nem linedris utakon mozognak t6bb eszkéz kézstt.
Az adatok nemcsak mennyiségben, hanem minéségben is valtoznak.
A cégeknek komplexebb kérdéseik vannak, mint valaha:
Miért esett vissza a konverzié? Hogyan hat egymdsra a web,
az app és a kampdny? Melyik tgyfél fog vasarolni
legkézelebb - és mikor?

A Universal Analytics ezekre mar nem tudott valaszt adni.
A GA4-et viszont az ésszefiiggések feltarasara alkottak meg.

Mérésbdt ikoseiszteiua — friss seeuddlet udlkil uew wegy
A GA4-ben mdr nem oldalletdltéseket szdmolunk

- eseményeket kdvetiink. Nem ,|4togatok” vannak, Katt Tawas, "

hanem felhasznélék és viselkedési mintak. Es ami a weor pf%fdd\m‘gfkgﬁk?,- W}a

a legfontosabb: nem az a kérdés, hogy mennyi adatot
gyUjtink, hanem hogy mit kezdiink vele.

Ma az analitika mér nem csupdn technikai feladat, hanem tzleti stratégia, amihez szakértelem kell.

Treadek 2025-re: az adatok weu wagyardzuak - ha wew kérdezel 4

A Deloitte friss kutatdsa szerint a vdllalatok 68 szdzaléka érzi 4gy, hogy 10l sok adata van, de kevés
belatasa. Ez a GA4-korszak egyik legfontosabb tanulsdga: nem az a lényeg, hogy minden mérhetd,
hanem az, hogy mit mérsz, miért, és hogyan kapcsolod 6ssze a pontokat.

A jové mérési trendjei:
Prediktiv analitika: a GA4 mdar nemcsak azt mondja meg, mi tértént, hanem hogy mire szémithatsz.
First-party data fékusz: sajat adatokbdl kell dolgoznod, okosan dsszekdtve dket mds rendszerekkel.
Valés idejii dontéstamogatds: a sikeres cégek nem havi riportokat néznek, hanem naponta
optimalizalnak.

Adatvezérelt kreativitas: mert az adat nem helyettesiti az étletet, csak segit, hogy jékor,
jo helyen mondd ki.

A GA4 ma nem adminisztraciés feladat. Ez a belépdd egy olyan vildgba, ahol a mérés versenyelény.
De ehhez kérdezni is jol kell tudni. A kérdés pedig az, hogy a te céged mérési 6koszisztémaja térképet
ad-e a kezedbe - vagy csak visszapillanté tikrét.



Uj elndkséggel inditotta
2025-0t az IAB Hungary

Elet alkalommal keszitert atfrgd kafaﬁz‘rf az tkflueaceqw'am'{, wayd a retail

wedidra fkuszatt az 148 #uugary,

if eludkedger € wuukacsoport-reze-

tiket s vdlasztort. Papliezky Pal uﬁmefv Wzym‘v Seqitseglel tekintettik at

a Szakumal $zervezet eluilt érel

Attirés elitt a hazai retad wedia piae I

M/ eluikse, iy muakacwpor/ﬂ-w

Azt kdvetéen, hogy az IAB Hungary 2024 nya-
ran megjelentette a magyarorszdgi influencer-
piacot feltérképezé 360 fokos kutatdsdrél sz6lé
Influencer Insight Hungary 2024 kiadvanyt, 8sz-

16l kezdbdden retail media témdban jelentkezett

Uj tartalmakkal. A tavasszal alakult Retail Media

munkacsoport Retail Media Kalauz 2024 cimmel

készitette el a magyar piac elsé atfogd alapozd
edukdcids anyagdt e témdban. Ezt kdvetden,
novemberben a hazai retail media helyzetét az
e-kereskedék kérében feltérképezd kutatast
mutatott be a PwC az IAB szakmai kézremUko-
désével. A munkacsoport mar idén janudrban
adta ki Omnichannel Retail Media Kalauzét az
IAB Europe kiadvdanya alapjén. Emellett a retail
media elsé alkalommal kerult be az AdExbe: a
szektor 821 millié forintos rekldmbevételt kony-
velhetett el a tavalyi évben.

Adathaszudlat 2025 -ben,
felértekeliAs wédinuinisiy

Szeptemberben a szervezet Adat, illetve Analiti-
ka munkacsoportja tartott kézos, az adatvezé-

relt marketing témdjdval foglalkozé workshopot,
ahol a third-party cookie-k, az dtalakulé adatpi-

ac és a mesterséges intelligencia haszndlatat
2024 augusztusa 6ta szabdlyozd Al Act kerlt
fokuszba. Oktéberben pedig az IAB Hungary All
Eyes on Aftention & Media Quality cimmel szer-

vezett angol nyelv( szakmai déleléttst a Tailwind

és az Integral Ad Science partnereként.

Jonuorbon a magyar |AB 0j elndkét és
elndkséget vélasztott a 2025-ben kezdbdd ha-
roméves ciklusra. Sopov Istvan kilenc év utdn
nem indult Ujra a szervezet vezetd pozicidjéért,
de az elndkség tagja maradt. A taggyUlés
Lunczner Adémo’r, a Mindshare innovdacids
igazgatdjat vélasztotta meg elndknek.

A Médiaszekcié élére Magyarfalvi Eva
(Haszndltauté.hu/UP Saleshouse), az Adat
munkacsoport élére Rusvai Richdrd (Data
Innovation) kerdlt, az Influencer munkacsoport
vezetbje Forgdcs Mariann (Be Social) lett, a
Programmatic munkacsoportot pedig Zolei
Armin (HOPPex) irdnyitja.

Dijaztak a legjott videds hirdetéseket
éa W&aakda@oaafokﬂf

A videds rekldmokat dijazé versenyt masod-
szorra hirdette meg az IAB Hungary Digitdlis
vided munkacsoportja. A dijdtadét a Video
2025 IAB Café rendezvényen tartottdk, ahol
social, in-stream és hosszU formd&tum kategé-
ridban hirdettek gyézteseket. Hatodik alkalom-
mal zdrult le a Legjobb szakdolgozat a digitdlis
marketingrél elnevezésl pdlyazat.

A versenyre benevezett 26 alkotdsbél nyolc
kertlt a déntébe, ezOttal hdrom pdélyazé és kon-
zulenseik részesultek pénzbeli jutalommal jérd
elismerésben.



2024-ben

XXII. Effie

Nevezd Marka
Mito Magyar Telekom
Mito Magyar Telekom

Arany Peuge 2024

Alkoté igyndkség Marka

Mito Magyar Telekom

Goldeu Drue 2024

Nevezd iigyndkség Megbizé

Med!ofqr GrOUP, Fekete Zaj Fesztival

Reklamugynokseg

VML Budapest Lira

White Rabbit . Fcbgne
étteremlanc

Pixel Perfect 2024

Kampany/alkotas neve

Kategéria
Bajnokok ezrei Big marketing idea

Bajnokok ezrei Branded content

Alkotas neve

Bajnokok ezrei

Kategéria

Digitdlis megoldasok

Tarsigynokség Dij
Wavemaker  Platina/arany
Wavemaker Arany

Forras és tovabbi dijazottak: effie.hu

Dij

Arany

Forras és tovabbi dijazottak: aranypenge.hu

Kampény/alkotas neve

The Sound of Matra

Unsealed Books

Kategéria Dij
Digital craft: Grand Prix
music/sound design
Creative use of media:
; Bronz
audio platforms
Excellence in media:
Bronz

Nobody Delivers Faster

use of creative idea

Forras és tovabbi dijazottak: goldendrum.com

Tarsigynokség Dij
Wavemaker Grand Prix

Forras és tovabbi dijazottak: aranypenge.hu

Nevezd Marka Kampéany/alkotéas neve Kategéria
Mito Magyar Telekom Bajnokok ezrei -
4B - Eir Videds Hirdetése 2024

Kreativigynokség Médialigyndkség Hirdetd Kampény neve

Hogarth EssenceMediacom
- OMD
feat. OMD

The Coca-Cola Fanta Halloween

Company
. Philips OneBlade 360
IRAzE - Euro2024
McDonald’s TheVR mekis
Magyarorszdg kedvence

Kategéria Dij
Social I. helyezett
In-stream I. helyezett
Hossz0 formdatum I. helyezett

Forras és tovabbi dijazottak: iab.hu



Grisz Judi¥ a@da{w feriiletekent felelds
Veae}tyazyafv'-éeé/e#e& hat G utdu
favozott az RTL Ma%armza’yﬁfl.

EMBEREK

Petr Bedudi chief Aigital and business developuent
officerként csatlakozott a Central Médiacsoporthoe.

Ldsels Katalin latja el az Adaptive Media
eriekesites. veeetd: feladatat

Nagy lvdu Zeott lott a BUKK & a GURK hu fiszerkesztize,
Szigefi Pétert /an%?[oz«fe/szeirt' &0 (unovaclis vezetinek
weveztek K.




Karrierhirek

2024. wdpus

Joanelli Tamas vezeti a Café-csoport
Gjonnan indult, KKV-knak mesterségesintelli-
gencia-szolgdaltatasokat nyUjté cégét,

a Skillbot Al-1.

2024. jautus

Kiss Zsuzska személyében kommunikacids
igazgatdja lett az Indamedidnak. A pozicid
kordbban nem létezett.

Ujravalasztottak az Adatvezérelt Marketing
Szovetség (DIMSZ) elndkségét. Az elndk
Huszics Gyérgy, az aleindk Hivatal Péter.

Petr Bedndr chief digital and business
development officerként csatlakozott
a Central Médiacsoporthoz.

2024. augusztus

Az Indamedia-csoport részeként miksédéd
DisplayNOW Zrt. vezérigazgatdja lett
Bognér Balint, aki ezt megel6zéen majd-
nem két évtizedet tolt6tt a Central Média-
csoportndl.

llku Miklés érkezett a Sportal szerkesztd-
ségének élére. A szakember elétte az Index
fészerkeszté-helyettese volt.

Dobos Krisztian lett az IndependAds head
of programmatic and data vezetéje.

2024. oktiter

Novak Péter véltotta Gulyds Jadnost az IAB
Hungaryt is tagozatai kézot tudé Magyar
Rekldmszovetség elndki székében.

Zabari Istvan vezeti elnékként az Ecom-
merce Hungary Egyesiletet a kdvetkezd
hérom évben.

Jambor-Miniska Zsejka a kepmas.hu
fészerkesztdje. A szakember ezt megelézéen
az online tartalomfejlesztésért felelt.

Molnér Zsuzsa vette 4t a WMN operativ
vezetését, D. Toth Kriszta kreativigazgato-
ként folytatja.

Kéanya Andrea vdltotta Munkacsy Martont
az nlc. fészerkesztéi székében. Az j vezetd
emellett megtartotta a Startlap fészerkesz-
16i posztjét.

Maérkus Déniel vezeti az Artifical Kontent
és Digital divizioit.

2024. uovewdber

Pél Zorka t5lti be a feat. Gjonnan Iétrehozott

A VML (] vezetését Balog Tamés CEO,
Huszar Roland COO, Téllssi lldiké marke-
tingkommunikaciés igazgatd, Schmiz Péter
technolégiai igazgatod és Javier Argielles
kreativigazgaté alkotja.

Feldllt a Speedzone autds portdl szerkesz-
tbsége, akik nem sokkal késébb, 2025 elsé
napjaiban a The Zone inditdsardl tettek
bejelentést.

Grész Judit digitdlis teriletekért felelés
vezérigazgatd-helyettes hat év utdn tévo-
zott az RTL Magyarorszdgtdl. Ezt kdvetden
vdltozott a digitdlis termékeket integrdld
vallalati struktorais.

Harmadik ciklusét kezdhette meg a
digitdlis kdzénségmérést feligyelé EDME
elndkeként Sopov Istvén.

Buza Mété izletfejlesztési igazgatd,
Véamos Viktor kereskedelmiigazgaté,
Lajké Daniel pedig digitdlis igazgaté lett
az Addig dtszervezése kdvetkeztében.

Szabé Zsolt t6lti be a Marquard Media
Hungary operativ igazgatdi posztjat.



2025. jauuar

Kékesi Zsuzsa tdvozott a Ringier-1é,
miutdn megszUnt az dltala betoltott
digitdlis stratégiai igazgatdi poszt.

Orban Violetta lett a Femina fészerkesz-
tdje. Az eddig foszerkeszt6-helyettesként

dolgozé szakember Fehér Agnest valtotta.

Lencsés-Toth David digitdlis és zletfej-
lesztési igazgatd 16 év utdn otthagyta
a Marquard Media Hungaryt.

Kovéacs Adam t5lti be a Nosaltynal
Ujonnan létrehozott head of digital
brand poziciét.

Galambos Marton alapité-fészerkeszté-
bdl vezérigazgatd lett a Forbes Magyar-
orszagndl. A fészerkesztoi tisztséget
Zsiboras Gergé ldtja el, Kocsis Attila
pedig a Forbes Business Club fejlesztésén
dolgozik.

Hosszan tarté betegség utan elhunyt
Dancs Eva, aki tébb mint 25 évig
erdsitette a Kantar Medidét.

Megujult a Digitdlis Kereskedelmi Szévet-
ség vezetése. Az elndk Biré Pal mellett
Madar Norbert aleinék, Bogos Boglarka
operativ vezetd, valamint Ocskay Laszlo
és Tancsics Andras elnskségi tagok
vezetik a szakmai szervezetet.

Lunczner Adém (Mindshare) az IAB
Hungary elndke, miutan Sopov Istvan nem
indult Gjra az elndkségért. A szakember
manddtuma 2027-ig szdl.

2025. februdr

Milanovich Domi korabbi fészerkesz-
t6-helyettes lett a WMN Uj fészerkesztéje,
miutdn elédje, Kurucz Adrienn lemondott
a posztrél, de maradt a néi site-ndl.

Fehér Agi digital women & lifestyle
portfolio content lead poziciéban
erésiti a Central Médiacsoport néi és
lifestyle-portfélidjat.

Uj munkacsoportvezeték kezdték meg
kétéves manddtumukat az IAB Hungary

keretein belul: Erdélyi Eszter (Vided),

Deli Norbert (Analitika), Forgacs Mariann
(Influencer), Néz Kata (Oktatds), Romén
Balazs (Audid), Rusvai Richard (Adat),
Zélei Armin (Programmatic), illetve
Magyarfalvi Eva (Médiaszekcio).

Keresztessy Zoltan a Klikkmdania Ggyvezetd
igazgatdja lett.

2025. warcius

Faklya Endre chief data, analytics and
technology officer, Hrvoje Doresi¢ pedig
head of digital product and development
posztra érkezett a Central Médiacsoport-
hoz.

2025. dprilis

Janecské Kataval bévilt a Direkt36
tényfeltdré mihely csapata.

Nagy Ivan Zsolt lett a Blikk és a blikk.hu
fészerkesztéje, Szigeti Pétert pedig
tartalomfejlesztési és innovdciés vezetdnek
nevezték ki a Ringier médiamarkdajandil.

Andrés Sciarrotta vdltotta Szauter Zsoltot
a Foodora marketingigazgatéi székében.

Moldovén Akos vette &t Juhasz Péter
Tibortél a One Magyarorszdg marketing-
kommunikdciés, média és kbzésségi média
terUleteinek vezetését.

Vaszily Miklés kerUlt a t6bbek kdzott
a Tv2Play streamingszolgdltatdst is
mUkodtetd TV2 Csoport élére, miutdn
tavozott Pavel Sztancsev.

Vorak Anita személyében dijnyertes
oknyomozé Gjsagirét igazolt a Telex.

Polgér Zsuzsa és Majosi Judy Uzleti
vezérigazgatdk vették at a Publicis Groupe
Hungary irényitdsat Varga Gabor tdvozdsa
nyoman.

Laszl6 Katalin [4tja el az Adaptive Media
értékesitési vezetdi feladatait.



Gondolatok itthonrol

o wewzetfizl seakértdk & Ggy fogaluazuak, 4077 az (uternet ueu az eludlyilést tawogat-
4 haueu a felegtést: & “€0-as, ‘90-es drekbeu a wdlységi tudds valibau hatalow vott: New
véletleuiil woudbak a gyerekekuek, hogy a tudds az eqyetlon, audt uew vehetuek ol 16k, vagy
ha tauuluak, akkor Sokra vihetK. A feleviziss Rizwdicorok, Egri Jduos vagy Vagd lohvdu wdisoral
i o -l arra Giitiek, hogy olyau eubereket wutassauak be, akikuek hikereren wdridkii
loxikalis tuddisa volt: Auuidta wegpelent ag inferuet, eeek a wdisorok v elfiute, hiszeu uewm Gek,
hogy az ewdber wegfeqyezeen adatokar,; iuforudciskat: & wostaud gyerekek vagy fiatalok wdr
et K haszudt a hossed 1At weidriduak va dlalAu a wewdriafelesztésuek, hiszen
vau egy eszkiz, audu bdrhot bdinud; bdruikor wegtalalhatuak. Enuek wegfelelfou elkeedik
azokat a kpességeiket foleszteut, awelyekre chhes sziksdgik vau.”

Steigervald Krisztidn generdcidkutatéd a
digitalhungary.hu-nak adott interjojaban.

JEu azt vetfew észre, hogy az Al-uak a dolog wennyisdgi wmeritée wiatt windiy vau
wyfajia gleeshozawa, valisziuileg azdr; wert eddly (s ebt, vott a leghitt; a 94p
Jpediy wenuyiséqi alapou taldl forrdst:”

Nydry Krisztidn, a Lira-csoport kreativigazgatdja a Kreativ
Online-on megjelent, Jankd Bdlinttal kézos interjoban.

Az e-kereskedelew bdreu keed: weghaladud az eqyszer drickesites weghizelitest; & egyre
ukeibt az dluduyfaktor keril eliterte, aud azzal jar, éoyy a trauzakeirudlis Kornyezet oy~

re 164 tartaluwnal b6vil, vagyic a Kereskeds kouteutkredtorrd is valik. Ugyauakkor a wasik
oldalou war egyre 1656 tartalowgydrti & Kizizsegt platforu isuert fel a lehetdsezet abbau, hogy
trauzakeioudlls seolpdliatdisokat hizzou az ernydie ald. A Rerdés tehat uew az, hogy a Kereske~
AbK leszuek-e jobt fartalowszolgdlintok, vagy forditva. Mert a ket ferilet wasseir atfedéste frg
Kerislud egyuudssal, és Kowplex wddou foguak integralidud az eroleklines-, a viselkedts-

b a trauzakcibalapi adatdllowdiuyok — widez pediy soha uew Lot lehetiségeret vetit

e techuoligiai kikirdsokkal ds persee kiliupdle vesedlyekkel eqyitt”

Szabé Akos, a Barion big data Uzletdgdnak vzletfejlesztési vezetdje, az IAB
Hungary Retail Media munkacsoportjdnak vezetdje az iab.hu-nak.
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500+ vezetd retailer és marka megbizhatd

partnere 25 orszagban, tobb mint 200 millié %
online vasarlé: ez teszi a Shopfullyt Eurépa elsé
szamu Drive-to-Store szerepléjévé.




Gondolatok kilfoldro

A2 Al wew a strafégad, hauew a wotorod. Ha hitds fervet adsz ueki, uew
fogpa kijavitau, ﬁmmﬁmf Juksz viszout vele a rosse éeé/re. (..) New az
Al & warketing vagy a rekldiu fivije. Az okosabl warketiugesek azok.”

Mike Hilts, a Stirista head of product vezetéje az
Adweek oldaldn megjelent véleménycikkében.

Az egyik kevdssé targyalt tuwa a krea/vmk 68 @ feplesetix wint iy generdeiss
ruldiacsatorudk« wovekvd seerepe. OK uew a hagyouduyos drelewden vett
influencerek, hauew vilagépiddk, jtekiervezik es villalkoeok, akik wlyen
weglrik a Kigbusegiiker; 6 wdlyeu forauek s velik.”

Stephanie Latham, a Roblox mérka-egyittmUkodésekért és
hirdetésért feleld globdlis alelndke az Ad Age-nek nyilatkozva.

EUEE szeretiiuk bele a hirdetésekbe, wint hogy bGeloszeretudik azokba a
Joroblidkba, audket pritaluuk az euberekuek wegoldaul. Uy goudolo,
Haleottau beleszereluesedtiiuk az eszkizeinkbe, legyeuek azok a fért-
rekldpaik, «7owfafo#éz}v/efe?rwk vagy a TKTok-coatoruduk.”

Jiunn Shih, a Zespri globdlis marketing-, innovdciés és fenntart-
hatésdgi vezetdje a WFA The Candid CMO sorozatdban.

Atwenet wédia-»ikotoubauc ik, oy mﬁ/aa ferben, ahol a regi é az iy /mmp//yma’k
deezeqtkiznek, kaosat éo /eﬁe;‘o’i"e'y&éef fereudve. 4 %am/m{air drdekélben a wavkdknak fel
kell karoluiuk a kredtorokat; integraluiuk kedl a refadl wedidt: haszudluiuk kell az A-¢
Streawdugpartuerségeket kell Kituiik, & poriorit@okiut kell keeeluiik a feplett wdrésekef:

Ez az 4 Kiruyezet alkaluazkodbkepességet, isechaugolt uarrativdt & a holisetikus
Stratégliakia vall welyest befektertst iduyel.”

Jason Adamski, az amerikai IAB Media Centerének vezetdje
a 2025-8s trendekrél szélva.

(Az 6koton fogalma a biolégidbdl szdrmazik.

Jelentése: két tarsulds, dkorégid hatardn kialakuld zéna.)
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